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■■■  분석 데이터 및 분석 목적

- �한국미디어패널조사는 2010년부터 매년 실시되는 동일 표본 추적 조사로 2019년 사업에서는 

4,583가구 및 해당 가구원 10,864명을 대상으로 미디어 보유기기 현황, 서비스 가입 및 지출 현황, 

미디어 활용 현황, 미디어 다이어리 등을 조사함

- �2019년 한국미디어패널조사에서 신문기사 읽기 이용방식은 유/무료 종이신문, 인터넷신문, 포털을 

통한 신문 읽기 등을 모두 포함함1)

- �본고는 2019년 신문기사 이용매체 및 구독경로를 중심으로 이용자의 특성을 분석하고 미디어  

다이어리 조사 결과를 통한 신문기사 이용시간을 살펴봄2)

■■■  신문기사 이용매체 및 구독경로

- �2019년 전체 10,864명 응답자 

중 57%(6,165명)가 유료, 무료,  

인터넷 신문 중 1개 이상의 신문을 

구독하는 것으로 나타남

- �신문기사 이용자들이 가장 선호 

하는 이용매체 분석 결과, 스마트폰 

애플리케이션을 통해 신문을 이용 

한다는 응답자 비중이 68%로  

압도적으로 높았으며, 스마트폰 

웹브라우저(16%)와 PC(10%)

가 그 뒤를 이음

1) �2019년 한국미디어패널조사는 “귀하께서는 평소 신문기사(유료 신문, 무료 신문, 인터넷 신문, 포털을 통한 기사 구독 모두  
포함)를 읽고 있습니까?”와 “ 귀하께서는 신문기사를 읽을 때 주로 어떤 매체와 구독 경로를 이용하십니까?”의 문항을 통하여 
응답자의 신문기사 이용행태를 파악하고자 함

2) 본고는 신문기사 구독, 이용, 그리고 읽기의 의미를 혼용하여 사용함

신문기사 이용자 특성 분석
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[그림 1] 신문(유료, 무료, 인터넷 신문 모두 포함) 구독 여부� (단위: %)

● 신문구독        ● 신문비구독

56.7
(n=6,165)

43.3
(n=4,699)



- �2순위 이용매체의 경우에도 응답자의 가장 많은 39%가 스마트폰 애플리케이션을 통해 신문을 읽는다고 답하였으며, 3순위

의 경우, 응답자의 43%가 PC를 사용하여 신문을 구독한다고 응답함

[표 1]  신문구독 이용매체        �

이용매체 1순위 이용매체 2순위 이용매체 3순위

종이신문 6.4% 5.1% 12.8%

PC 9.7% 35.2% 43.4%

스마트폰 애플리케이션 68.4% 39.2% 17.9%

스마트폰 웹 브라우저 15.5% 20.5% 25.8%

n=6,165 n=2,737 n=835

- �신문기사 이용자들이 선호하는 구독경로를 살펴보면, 1, 2, 3순위 구독경로 모두 네이버나 다음 등의 포털사이트를 통해  

신문을 가장 많이 읽는다고 응답함(각각 88%, 68%, 52%)

- �대부분의 이용자들이 포털을 통해 신문을 읽는다고 답하였으나, 1순위 기준 이용자들의 6%가 종이신문을 구독한다고 응답

하기도 함

[표 2]  신문기사 구독경로  �

구독경로 1순위 구독경로 2순위 구독경로 3순위

종이신문 구독 6.4% 5.1% 12.8%

신문사 홈페이지를 통해 2.6% 9.1% 21.9%

포털사이트를 통해(네이버,다음 등) 87.9% 67.7% 52.0%

SNS 뉴스피드 이용 3.2% 18.1% 13.2%

n=6,165 n=2,737 n=835

- �하루 평균 신문기사 이용시간은 전체 응답자(10,864명) 기준 4.8분이었으며, 이용자 기준(2,037명)으로는 25.5분인 것으로 

나타남3)

3) �하루 평균 신문 이용시간은 한국미디어패널조사의 모든 개인응답자가 3일간 15분 단위로 미디어 이용일지를 작성하는 미디어 다이어리 조사 결과를 토대로  
산출한 수치이며, 3일 동안 단 하루라도 신문을 이용한 사람은 신문기사 이용자로 간주함

신문기사 이용자 특성 분석  | 3



■■■  신문기사 이용자들의 인구통계학적인 특성

- �신문기사를 읽는다고 응답한 남성은 63%로 여성(50%)에 비해 

13%p 높게 나타남

- �신문기사 이용매체의 경우, 남성이 여성에 비해 종이신문 

및 PC를 더 활용하는 경향이 있는 반면, 여성은 남성에 비해  

스마트폰을 더 활용하는 것으로 나타남

- �신문기사 구독경로에 있어, 남성이 여성에 비해 신문사 홈페이지를 

통해 신문을 더 많이 구독하고, 여성은 남성에 비해 포털사이트나 

SNS뉴스피드를 통해 신문을 구독하는 경향을 보임
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[그림 2] 성별 신문기사 이용률� (단위: %)

여자(n=5,463)남자(n=5,401)

50.4

63.2

[그림 3] 성별 신문기사 이용매체� (단위: %)

주: 2019년 1순위 응답 기준

 남성(n=3,411)         여성(n=2,753)

4.08.2 7.511.5
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PC 스마트폰 애플리케이션 스마트폰 웹 브라우저종이신문

[그림 4] 성별 신문기사 구독경로� (단위: %)

주: 2019년 1순위 응답 기준
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 남성(n=3,411)         여성(n=2,753)



- �하루 평균 성별 신문기사 이용시간을 살펴본 결과, 전체응답자 

기준 남성이 5.9분을 소요한 반면, 여성은 3.7분을 소요하여  

남성이 여성에 비해 2.2분 더 소요하는 것으로 나타남

- �이용자 기준으로는, 남성이 25.1분을, 여성이 26.3분을 소요

하여 여성이 남성에 비해 신문 이용 시간이 다소 긴 것으로  

나타남

- �연령대별 신문기사 이용률을 살펴보면, 30대~50대의 이용률이 70% 이상으로 가장 높게 나타났으며, 그 다음으로는 20대

(69%), 60대(45%), 10대(34%), 70세이상(12%), 10대미만(6%) 순으로 나타남

- �신문기사 이용매체의 경우, 전 연령층에서 스마트폰 애플리케이션을 활용한 신문기사 이용률이 가장 높게 나타났으며, 이는 

10대와 10대미만의 연령층에서 특히 두드러짐(각각 77%, 78%)

- �10대~40대의 종이신문 이용률은 4%미만이었으나, 50대에 9%, 60대에 18%, 70세이상은 40%로 크게 증가함

- �신문기사 구독경로에 있어, 전 연령층에서 포털사이트를 통해 신문을 이용한다는 응답자 비중이 가장 크게 나타났으며, SNS

뉴스피드를 활용한다는 응답자는 20대가 6%로 가장 많이 나타남

[표 4]  연령대별 신문기사 이용률

만 10대 미만 만 10-19세 만 20-29세 만 30-39세 만 40-49세 만 50-59세 만 60-69세 만 70세 이상

신문이용률 5.6% 34.4% 68.5% 77.0% 74.6% 71.1% 44.5% 12.2%

n=346 n=1,036 n=1,564 n=1,578 n=1,838 n=1,925 n=1,384 n=1,192
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[표 3]  성별 신문기사 평균 이용시간� (단위: 분)

남성 여성

전체 응답자 기준 5.9 3.7

이용자 기준 25.1 26.3

주: �전체응답자 표본수(n=10,864) 중 남성 n=5,401, 여성 n=5,463이며, 
이용자 표본수(n=2,037) 중 남성 n=1,276, 여성 n=761임



- �하루 평균 연령대별 신문기사 이용시간의 경우, 전체응답자 기준 40대가 8.5분으로 가장 많은 시간을 소요하는 것으로  

나타났으며, 그 다음으로는 50대가 6.8분을 소요하는 것으로 나타남

- �이용자 기준으로는, 70세 이상의 연령층이 하루 평균 52분으로 다른 연령층에 비해 압도적으로 긴 시간을 신문을 읽는데  

소요하였으며, 그 다음으로는 10대가 30.1분을, 40대가 29.5분을 소요함

- �30대 신문기사 이용자의 하루 평균 이용 시간이 14.8분으로, 신문을 활발히 구독하는 40대(29.5분)나 50대(27.2분)의  

소요시간과 차이가 큰 것으로 나타남

[표 5]  연령대별 신문기사 평균 이용시간� (단위: 분)

만 10대 미만 만 10-19세 만 20-29세 만 30-39세 만 40-49세 만 50-59세 만 60-69세 만 70세 이상

전체 응답자 기준 0.2 1.9 3.4 3.9 8.5 6.8 4.5 3.2

이용자 기준 6.5 30.1 21.6 14.8 29.5 27.2 27.7 52.0

주: �전체응답자 표본수(n=10,864) 중 10대미만  n=346, 10대=1,036, 20대 n=1,564, 30대 n=1,578, 40대 n=1,838, 50대 n=1,925, 60대 n=1,384, 70세이상 
n=1,192이며, 이용자 표본수(n=2,037) 중 10대미만  n=10, 10대=64, 20대 n=243, 30대 n=413, 40대 n=530, 50대 n=478, 60대 n=225, 70세이상 n=73
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[그림 5] 연령대별 신문기사 이용매체� (단위: %)

주: 2019년 1순위 응답 기준, 각 연령대의 표본수는 [표 4] 참조

PC종이매체 스마트폰 웹 브라우저스마트폰 애플리케이션

만 10세 미만 만 10-19세 만 20-29세 만 30-39세 만 40-49세 만 50-59세 만 60-69세 만 70세 이상
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[그림 6] 연령대별 신문기사 구독경로� (단위: %)

주: 2019년 1순위 응답 기준, 각 연령대의 표본수는 [표 4] 참조

만 10세 미만 만 10-19세 만 20-29세 만 30-39세 만 40-49세 만 50-59세 만 60-69세 만 70세 이상

4.8 3.7
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9.0
18.2
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신문사 홈페이지를 통해종이신문 구독 SNS 뉴스피드 이용포털사이트를 통해(네이버, 다음 등)



- �직업 유무별 신문이용률을 살펴보면, 현재 직업이 있는 응답자들 

중 69%가 신문을 구독하였으며, 직업이 없는 응답자들 중 41%

가 신문을 구독하는 것으로 나타났음

- �현재 직업이 있는 응답자의 경우 직업이 없는 응답자에 비해  

PC활용도가 높게 나타났으며, 직업이 없는 응답자는 스마트폰 

애플리케이션 활용비중이 높은 것으로 나타남

- �구독경로에 있어, 직업유무에 따른 차이는 미미한 것으로 나타남

신문기사 이용자 특성 분석  | 7

[그림 7] 직업유무별 신문이용률� (단위: %)

41.0

68.7

직업 무
(n=4688)

직업 유
(n=6176)

[그림 8] 직업유무별 신문기사 이용매체� (단위: %)

● 직업 유        ● 직업 무

주: 2019년 1순위 응답 기준

5.66.7 6.3
11.3

73.5
66.1

14.615.9

PC 스마트폰 애플리케이션 스마트폰 웹 브라우저종이신문

[그림 9] 직업유무별 신문기사 구독경로� (단위: %)

● 직업 유        ● 직업 무

주: 2019년 1순위 응답 기준

5.66.7
2.32.7

88.987.4

3.33.2

신문사 홈페이지를 통해 포털사이트를 통해
(네이버,다음 등)

SNS 뉴스피드 이용종이신문 구독



- �직업유무별 하루 평균 신문기사 이용시간을 살펴본 결과, 전체 

응답자 기준 직업이 있는 응답자들이 5.9분을 소요하여, 직업이  

없는 응답자들(3.3분)에 비해 2.6분을 더 소요하는 것으로 나타남

- �반면, 이용자 기준으로는 직업이 없는 이용자들이 29.8분을 소요

하여 직업이 있는 이용자들(24.1분)에 비해 5.7분을 더 할애하는 

것으로 나타남

■■■  결과 요약

- �2019년 한국미디어패널조사 응답자의 신문기사 이용률은 57%였으며, 가장 많은 이용자들이 이용매체 중 스마트폰  

애플리케이션을, 구독경로 중 포털사이트(네이버, 다음 등)를 활용한 것으로 나타남

- �남성의 신문기사 이용률은 63%로 여성의 50%보다 많았으며, 남성 이용자들의 경우 상대적으로 종이신문 및 PC를 더 선호

하고, 여성 이용자들의 경우 스마트폰을 상대적으로 더 활용하는 경향을 보임

- �연령대별로 살펴보면, 30~50대의 신문이용률이 70%대로 가장 높았으며, 연령층이 높아질수록 종이신문을 활용하는 

 비중이 높아짐

- �타 구독경로에 비해 비중은 작지만, SNS뉴스피드로 신문기사를 구독하는 비중은 20대에서 6%로 타 연령층에 비해 가장  

높게 나타남

- �현재 직업이 있는 응답자의 신문이용률이 69%로 그렇지 않은 41%보다 높았으며, 직업이 있는 응답자들이 무직 응답자들

에 비해 PC를 더 활용하는 것으로 나타남

- �신문기사를 읽는 이용자들의 하루 평균 이용시간은, 여성, 70세 이상, 그리고 직업이 없을수록 길게 나타남
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[표 6]  직업유무별 신문기사 평균 이용시간� (단위: 분)

직업 유 직업 무

전체 응답자 기준 5.9 3.3

이용자 기준 24.1 29.8

주: �전체응답자 표본수(n=10,864) 중 직업 유 n=6,176, 여성 n=4,688이며, 
이용자 표본수(n=2,037) 중 남성 n=1,514 여성 n=523임
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