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1.���������	
��
������������������  디스플레이광고왜해야할까?

Big���������	
��
������������������  Data���������	
��
������������������  분석è목표타겟도달률향상&���������	
��
������������������  높은효율의퍼포먼스가능

Premium Display���������	
��
������������������  AD

1. 대규모트래픽 단위집행

2. 광고임팩트위주의 브랜딩중심

3. 광고인지도/브랜드인지도/선호도/구매의

향중심의 Long-Term���������	
��
������������������  Comm.

Performance���������	
��
������������������  based���������	
��
������������������  Display���������	
��
������������������  AD

1. 타겟오디언스 단위집행

2. 타겟전환위주의퍼포먼스 중심

3. 직접구매및회원전환을위한

ROAS 중심의 Short-Term���������	
��
������������������  Comm.
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1.���������	
��
������������������  2���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고란

PC���������	
��
������������������  웹노출예

다양한타겟팅기능을통해잠재고객을타겟팅하여광고를노출하고

광고를클릭한경우에만과금하는CPC���������	
��
������������������  방식의WEB���������	
��
������������������  디스플레이네트워크상품입니다.

Mobile���������	
��
������������������  웹 노출예



| 6

1.2���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고개요 :���������	
��
������������������  노출영역

국내최상위포털Daum을기반으로Nate,���������	
��
������������������  중앙일보등효율높은제휴

네트워크의PC,���������	
��
������������������  Mobile내주요디스플레이광고영역에DDN���������	
��
������������������  광고가노출됩니다.

Daum내노출
(다음포털을 비롯한 네트워크 사이트의 검색결과에 노출)

PC
영역

Mobile
영역

제휴네트워크
(제휴 네트워크 다양한 컨텐츠 섹션 또는 제휴 앱/웹에 노출)

DDN

DDN
DDN

Daum
초기 미디어 로그인

로그인 금융 메일

미즈넷 부동 섹션

지식 영화 게임

라이프 루리웹 커뮤니티

카페 자동차 TV팟
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PC,���������	
��
������������������  Mobile에총13종의사이즈로정지이미지,���������	
��
������������������  애니메이션이미지,���������	
��
������������������  플래시소재,���������	
��
������������������  

동적소재를지원합니다.���������	
��
������������������  

1.2���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고개요 :���������	
��
������������������  노출사이즈

|���������	
��
������������������   디바이스별 소재제작사이즈

PC���������	
��
������������������  Web

PC/Mobile���������	
��
������������������  Web

Mobile���������	
��
������������������  Web

120x600 160x600 468x60 728x90 970x90 655*120

250x250 300x250 336x280 170x128 200x200

640x200 640x100

6

5

2
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1.2���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고개요 :���������	
��
������������������  노출및과금방식

광고효과지표인 “광고 CTR”이높을수록클릭실과금액은 더저렴하게책정되어 과금됩니다.

광고를클릭한경우에만과금되는CPC(Cost���������	
��
������������������  per���������	
��
������������������  Click)방식으로

최소 10원부터실시간광고입찰이가능해탄력적인광고운영이가능합니다.���������	
��
������������������  

타겟팅된노출대상이같은광고중
‘입찰가’와 ‘광고품질’ 경쟁을통해

노출될광고선정



DDN���������	
��
������������������  광고의이해

1. 고효율트래픽

2. 유니크한타겟팅기술

3. 소재관리를손쉽게,���������	
��
������������������  동적소재

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점
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Daum���������	
��
������������������  주요트래픽을살펴보면,

브랜드명

<���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  >

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ①고효율트래픽
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2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ①고효율트래픽
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특히모바일에서광고는..

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ①고효율트래픽
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고도화된광고타겟팅로직으로맞춤형메시지를노출하여

자사의상품/서비스에관심이높은잠재고객의유입및전환을극대화합니다.

※참고사항 :쇼핑 카테고리 타겟팅의 경우,���������	
��
������������������  모바일 환경에서 모수가 적어 노출이 제한적일 수 있음
플랫폼 타겟팅은 모바일웹에 한함

성별타겟팅 연령타겟팅 지역타겟팅

쇼핑카테고리리타겟팅 관심사타겟팅 검색어타겟팅 리타겟팅

플랫폼타겟팅

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ②타겟팅기술
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검색어타겟팅은,특정키워드검색이력의쿠키정보를활용하여자사의상품및

서비스와관련된특정키워드를등록한후,���������	
��
������������������  사용자검색시맞춤형광고를노출합니다.

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ②유니크한타겟팅기술

크로아티아

초특가
150만원~

동유럽

할인특가
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쇼핑카테고리타겟팅은,���������	
��
������������������  Daum���������	
��
������������������  쇼핑하우방문자를대상으로

58개세부카테고리별사용정보를기반으로맞춤형광고를노출합니다.���������	
��
������������������  

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ②유니크한타겟팅기술
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소재자동화시스템으로,���������	
��
������������������  쇼핑하우에등록되어있는상품의DB를활용해자동으로

소재를만들어드립니다.���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  소재제작및소재심사의과정을거치지않습니다.���������	
��
������������������  

소재등록시
동적소재설정화면

다양한사이즈로
간편제작

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ③소재관리를손쉽게,���������	
��
������������������  동적소재
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소재자동화시스템으로,���������	
��
������������������  쇼핑하우에등록되어있는상품의DB를활용해자동으로

소재를만들어드립니다.���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  소재제작및소재심사의과정을거치지않습니다.���������	
��
������������������  

0.00%

0.05%

0.10%

0.15%

0.20%

0.25%

0.30%
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0.40%

0.45%

-­‐

100	
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300	
  

400	
  

500	
  

600	
  

700	
  

800	
  

동적소재 고정이미지
(JPF/PNG)

애니메이션
이미지
(GIF)

플래쉬
(SWF)

전체 평균

CTR CPC

이미지형식별성과Daum���������	
��
������������������  초기화면추가노출

“280*150”���������	
��
������������������   사이즈의동적소재활용시

[출처 :���������	
��
������������������  카카오 내부자료,���������	
��
������������������  201510]

2.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고특장점 ③소재관리를손쉽게,���������	
��
������������������  동적소재



1. 광고목적별운영사례

2. 소재운영사례
3.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고운영사례
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3.1���������	
��
������������������  광고목적별운영사례 :���������	
��
������������������  시즈널&브랜딩

§ 업종 :���������	
��
������������������  쇼핑 >���������	
��
������������������  가공식품

§ 광고목적 :���������	
��
������������������  시즌고객유입확대및판매량증대

§ 주요전략 :���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  초기배너+타겟팅을 통한유효한고객유입확대
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-­‐

2,000,000	
  

4,000,000	
  

6,000,000	
  

8,000,000	
  

10,000,000	
  

12,000,000	
  

광고비

§ 업종 :���������	
��
������������������  쇼핑 >���������	
��
������������������  가공식품

§ 광고목적 :���������	
��
������������������  시즌고객유입확대및판매량증대

§ 주요전략 :���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  초기배너+타겟팅을 통한유효한고객유입확대

노출수

검색광고 DDN

0%

100%

200%

300%

400%

500%

600%

검색광고 DDN

ROAS

클릭수

검색광고 DDN

43%

57%

3.1���������	
��
������������������  광고목적별운영사례 :���������	
��
������������������  시즈널&브랜딩

[2016.07���������	
��
������������������  기준]
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§ 업종 :���������	
��
������������������  쇼핑 >���������	
��
������������������  여성의류

§ 광고목적 :���������	
��
������������������  모바일 매출확대

§ 주요전략 :���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  모바일전용지면,���������	
��
������������������  타겟팅조합추가셋팅 (8월 in���������	
��
������������������  Daum)���������	
��
������������������  

1.0%

0.4%

DDN_pc DDN_모바일

클릭률

223���������	
��
������������������  

101���������	
��
������������������  

DDN_pc DDN_모바일

평균클릭비용

680
% 463

%

DDN_pc DDN_모바일

ROAS

3.1���������	
��
������������������  광고목적별운영사례 :���������	
��
������������������  모바일구매확대

A쇼핑몰

[2016.08���������	
��
������������������  기준]
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§ 업종 :���������	
��
������������������  쇼핑 >���������	
��
������������������  취미용품

§ 광고목적 :���������	
��
������������������  광고노출및유입률확대

§ 주요전략 :���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  디스플레이소재를 통한관심도향상 &���������	
��
������������������   잠재고객 유입의확장

대표상품들을소재화&타겟팅
접목하여잠재고객에게 지속노출
è 유입확대를통해매출 2배상승

3.1���������	
��
������������������  광고목적별운영사례 :���������	
��
������������������  마켓사이즈가작은업종
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§ 업종 :���������	
��
������������������  건강 >���������	
��
������������������  한의원

§ 광고목적 :���������	
��
������������������  고객유입당 광고비감소

§ 주요전략 :���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  검색광고의 메인키워드 단가절감 &���������	
��
������������������  관심고객추가발굴

B���������	
��
������������������  한의원

[2016.05~07���������	
��
������������������  기준]

검색광고

DDN

3.1���������	
��
������������������  광고목적별운영사례 :���������	
��
������������������  검색광고비가월등히높은업종
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§ 업종 :���������	
��
������������������  쇼핑 >���������	
��
������������������  가구/생활

§ 광고목적 :���������	
��
������������������  구매전환및매출확대

§ 주요전략 :���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  사이트리타겟팅 &���������	
��
������������������  동적소재 활용

3.1���������	
��
������������������  광고목적별운영사례 :���������	
��
������������������  전환극대화

DDN���������	
��
������������������  동적소재vs���������	
��
������������������  이미지소재CTRDDNvs���������	
��
������������������  타사ROAS

[2015.06~07���������	
��
������������������  기준]
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3.2���������	
��
������������������  소재운영사례
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3.2���������	
��
������������������  소재운영사례

시즈널이슈를소재에적극활용!

사촌들중에

우리딸이
젤빛나네

한가위선물대전
9/1~9/15,���������	
��
������������������  15일간

카카오스타일 20%

SALE

추석선물대전

카카오스타일

전상품20%���������	
��
������������������  할인
+���������	
��
������������������  무료배송
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3.2���������	
��
������������������  소재운영사례

이벤트,���������	
��
������������������  가격경쟁력을소재에적극활용!

선착순

랜덤박스

품질좋은가구를

저렴하게!���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  공장직거래 가구몰
40~90%

카카오스타일

착한주방용품

카카오스타일

단 2주
예/약/판/매최대80%할인 예약시 추가할인
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3.2���������	
��
������������������  소재운영사례

식품업종은신뢰도 /���������	
��
������������������  제철 /���������	
��
������������������  건강성분강조!

선착순

카카오스타일

Kakao떡

대한명인 제12-34호 떡부문 명인

Kakao 인절미

행복한제주농장직거래

제주 출하!2016년

베·・타 ·・���������	
��
������������������  카 ·・���������	
��
������������������  로 ·・���������	
��
������������������  틴

신이주신,���������	
��
������������������  주황빛선물



1. DDN���������	
��
������������������  광고프로세스

2. 전환추적코드&���������	
��
������������������  리타겟팅코드활용
4.���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고집행프로세스
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4.1���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고프로세스

디스플레이
네트워크
캠페인생성

WEB(웹)
그룹선택

소재등록
타겟팅
설정

리타겟팅
검색어타겟팅

관심사타겟팅
쇼핑카테고리타겟팅
성별

연령
지역

광고비(비즈캐쉬)충전 가능,
충전이후광고노출가능

·・ 캠페인일예산
·・ 노출스케쥴

(노출기간,요일/시간)

·・ 이미지소재
·・ 소재설명

·・ 링크URL
·・ 동적소재

·・ 광고대상
ㄴ웹사이트

·・ 그룹입찰가

·・ 그룹일예산
·・ 예산소진방식

·・ 소재노출방식
·・ 노출디바이스

광고노출
시작

심사
진행

자동

https://clix.biz.daum.net/

클릭스
다이렉트
로그인

광고주
홈페이지에
코드설치

심사는
광고대상과소재에대해

심사하며,
심사가이드에따라
2일~ 3일소요

클릭스에서코드생성
·・ 전환추적(CTS)코드

·・ 사이트리타겟팅코드

권장

클릭스다이렉트의디스플레이 캠페인 >WEB(웹)그룹을통해광고등록이가능합니다.
광고노출은비즈캐쉬가충전되어있을경우광고등록심사후바로노출됩니다.

캠페인과그룹의설정은언제든변경가능하며, 소재추가및타겟팅수정도가능합니다.
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캠페인은광고집행을위한가장기본단위로,���������	
��
������������������  여러개의광고그룹을포함합니다.���������	
��
������������������  

DDN���������	
��
������������������  운영을이해디스플레이네트워크 캠페인 >���������	
��
������������������  WEB���������	
��
������������������  그룹을생성합니다.���������	
��
������������������  ���������	
��
������������������  

4.1���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고프로세스
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이미지소재등록또는동적소재를설정합니다.

이미운영중인기존소재를불러와바로적용할수있습니다.���������	
��
������������������  

4.1���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고프로세스
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광고노출할대상을타겟팅을통해설정합니다.���������	
��
������������������  

플랫폼 /���������	
��
������������������  리타겟팅 /���������	
��
������������������  검색어타겟팅 /���������	
��
������������������  관심사타겟팅 /���������	
��
������������������  쇼핑카테고리타겟팅 /���������	
��
������������������  성별 /���������	
��
������������������  연령 /���������	
��
������������������  지역

4.1���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고프로세스
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캠페인&그룹별/지면별/타겟팅별/소재별 등상세리포트확인을통해

광고운영효율을파악하고,���������	
��
������������������  광고전략을점검합니다.

4.1���������	
��
������������������  DDN���������	
��
������������������  광고프로세스
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전환추적코드(CTS)활용시자사광고의효율분석이용이합니다.

또한사이트&상품리타겟팅활용을위해서는DDN���������	
��
������������������  리타겟팅코드의삽입이선행되어야합니다.���������	
��
������������������  

4.2���������	
��
������������������  광고효율향상을위한CTS,���������	
��
������������������  리타겟팅코드

2

- PC���������	
��
������������������  웹에이미설치되어있다면.���������	
��
������������������  별도의추가작업은필요하지않습니다.

CTS���������	
��
������������������  및 리타겟팅 코드 설치 관련문의처

:���������	
��
������������������  ㈜로그 070-7464-0343

- PC용으로발급받은코드를모바일홈페이지에추가설치해주세요.
- CTS���������	
��
������������������  스크립트:���������	
��
������������������  모바일용전환확인페이지가별도로있을시에는추가설치가필요합니다.
- 리타겟팅스크립트:���������	
��
������������������  모바일용웹페이지하단에기존PC웹에설치한코드를추가설치해주세요.

1 모바일홈페이지소스(html)가별도로있는경우

모바일홈페이지소스(html)가동일한경우

3

- Kakao���������	
��
������������������  광고와직접연계된3rd���������	
��
������������������  party���������	
��
������������������  Tracker���������	
��
������������������  업체를통해 '앱 전환'���������	
��
������������������  추적이가능합니다.
자세한내용은클릭스공지사항을통해확인이가능합니다.���������	
��
������������������  

광고목적을APP으로등록,앱전환트레킹을원하는경우
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https://adplus.biz.daum.net/material/ddn광고플러스>���������	
��
������������������  광고자료>���������	
��
������������������  DDN



Thank You


