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1. DDN 광고현황확인

- 광고리포트살펴보기
- Clix 보고서+ α
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1-1 광고현황파악

내광고노출확인?
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1-1 광고현황파악

실시간리포트 : 1시간단위의시간대별광고현황 (당일에만제공)
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1-1 광고현황파악

노출점유율: 1일 3회, 광고의입찰/예산경쟁력 (당일8시간데이터)

노출점유율 + 상실노출점유율(입찰)+상시노출점유율(예산) = 100%

예산
충분

입찰가
상향
고려
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1-2 Clix보고서+ α

전환데이터: Clix에서제공하는전환추적설정(CTS) 설치시보고서내확인가능
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1-2 Clix보고서+ α

전환데이터: 전환추적설정(CTS) 설치시다양한타겟팅별/소재별보고서확인가능
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1-2 Clix보고서+ α

전환데이터: 보고서에서다운로드한엑셀파일을열어추가지표계산/확인

Ø 광고수익률: 광고비대비전환매출

Ø 구매건당광고비: 1건구매액션에지출된광고비

Ø 평균구매단가: 1번의구매액션시구매단가

=(H2+J2)/F2

=F2/(G2+I2)

=(H2+J2)/(G2+I2)
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3. DDN 광고최적화사례

1
매일광고

노출/클릭/광고비소진

현황확인하기

2 상실점유율 / 노출점유율 (누구나확인가능)

전환데이터 (CTS 설치시확인가능)



2. DDN 광고운영요소의이해

타겟팅/ 노출 / 클릭 / 소재 / 전환
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2. DDN광고단계별운영요소

CLIX

clickView
conversion

예산 소재 타겟팅

입찰가 광고품질

소재

타겟팅

소재연관도

상품력

타겟팅

리타겟팅
全춤고객

타겟팅



2-1 타겟팅

타겟팅

: 전체시장을세분화한후,하나혹은복수의소비자집단을 목표시장으로선정하는마케팅전략

: 표적화

잠재고객타겟팅 인지고객타겟팅

ㄴ플랫폼

ㄴ연령

ㄴ성별

ㄴ지역

ㄴ관심사

ㄴ검색어

ㄴ쇼핑카테고리

ㄴ리타겟팅(Web)

ㄴ맞춤고객(App)



2-1 노출

DDN 타겟팅과노출

: DDN은광고지면내타겟팅된노출대상이같은광고끼리, 입찰가와광고품질에따라경쟁을하여광고가

노출됩니다. 

실시간입찰을통한광고노출결정

광고주1 광고주2 광고주3 광고주4

예산 타겟팅 입찰가 광고품질소재
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2-2 클릭

DDN 타겟팅과클릭

: 광고지면에유입된유저를비식별자화된빅데이터분석을통해광고노출대상여부파악

자사의광고의관심도가높은유저가타겟되어노출될수록광고반응률↑

모든유저

20대

여름원피스

검색자

여성의류

검색자
쇼핑하우

패션방문자

카카오스타일

앱설치자

30대여자

click
click

click

click

카카오스타일

구매자

타겟팅설정X

검색어타겟팅

리타겟팅
/ 맞춤고객타겟팅

맞춤고객타겟팅

프로파일타겟팅

쇼핑카테고리타겟팅

검색어타겟팅

프로파일타겟팅
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2-3 소재

DDN 소재와클릭

: 자사의상품/서비스/프로모션등잠재고객의클릭을유도할수있는 “광고소재 : 이미지 + 텍스트” 개발

DDN은기본적으로성과우선노출지원
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2-4 전환

전환

: 타겟팅을통해자사의상품/서비스에보다관심이높을잠재고객군을찾아내고, 유입시빠르게 목적/문제해결을

지원. 

: 또한자사의상품과사이트의신뢰도&경쟁력을높이는것은베이스가되어야함.

1day 신청 + 가격경쟁

브랜드신뢰도
:유리병
:커뮤니티
: 고객센터

광고소재와연관된
빠른동선

리타겟팅그룹: 소재+ 랜딩

푸드케어 www.eusik.com / 성공사례상세 : https://adplus.biz.daum.net/story/644
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2-5 광고현황점검

DDN 
캠페인

검색어타겟팅그룹

사이트리타켓팅그룹
일예산: 10만원

일예산: 10만원/ 입찰가: 500원

일예산: 10만원/ 입찰가: 1,000원

교육업종A광고주

입찰경쟁력
UP 필요?

1일광고비소진액약6000원
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검색어타겟팅그룹 일예산: 10만원/ 입찰가: 500원

타겟팅

소재

2-5 광고현황점검

Wep10만미만

App 1만미만

운영소재1개사이즈, 1개
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사이트리타겟팅그룹 일예산: 10만원/ 입찰가: 1000원

타겟팅

타겟팅1 타겟팅2

광고노출대상

한그룹내다중의타겟팅을적용할경우

노출량확보어려움

타겟고객수

약1200명

2-5 광고현황점검
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2-5 광고현황점검

스포츠웨어업종B광고주

DDN 캠페인

일예산: 10만원

현재(6월기준)

일예산 일소진액 입찰가 모수

리타겟팅 20,000 3,872 300 1500명

검색어 50,000 1,221 300 10만 미만

관심사 20,000 2,322 300 1300만 미만

쇼핑카테고리 20,000 4,543 300 1만 미만

예산 타겟팅 입찰가 광고품질소재
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2-5 광고현황점검

보고서> 광고운영보고서:2017.03~053개월

CTR과전환율è광고수익률이낮은데…. 

타겟팅& 예산

검토

소재경쟁력

검토



3. DDN 광고최적화사례
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3. DDN 광고최적화사례

최적화

주어진범위안에서
최댓값또는최솟값을찾아
자원또는비용의효율성을추구하는것이다.
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3. DDN 광고최적화사례

스타일꼬맹 www.styleggom.co.kr

· 광고목적 : 매출증대및유입자확대

· 광고결과 : 매출 2배성장(전동시즌대비), 

일평균신규가입자58%▲

클릭수

DDN

검색광고DDN 시작

검색광고 DDN

전환율

2016.08.01 2016.09.01 2017.04.01

검색+DDN 전환매출 검색+DDN 광고비
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DDN 캠페인

검색어_아동복그룹

검색어_경쟁사그룹

리타겟팅그룹

42% 

31% 

27% 

클릭수

검색어_경쟁사 리타겟팅 검색어_아동복

※ 타겟팅

ㄴ검색어타겟팅: 잠재고객의유입+전환확대+ 리타겟팅모수확보

ㄴ리타겟팅: 전환극대화

※ 소재: 1개월에1회, 전사이즈교체

2017년 1월 2017년 5월

평균클릭비용

2017년 1월 2017년 5월

광고수익률

12% ▼ 222% ▲

3. DDN 광고최적화사례
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3. DDN 광고최적화사례

CTS 미설치 CTS 설치

클릭율

CTS 설치된계정의평균클릭율이

미설치계정대비40% 높아요!

쇼핑몰

출산/육아

미용

컴퓨터

…
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헤미쉬 www.myheimish.com

· 광고목적 : 브랜딩,	트래픽확대

· 광고결과 : 사이트방문자확대 (첫방문 216%� 재방문 259%�)

광고수익율 241%�,	노출수 188%� [초기배너확장전후]

Ø 헤미쉬성공사례https://adplus.biz.daum.net/story/577

전 후

방문자

재방문

첫방문

전 후

광고수익율

3. DDN 광고최적화사례



29

리타겟팅캠페인

장바구니그룹

전체방문자그룹

검색어캠페인

검색어_OO그룹

검색어_OO그룹

검색어_OO그룹

검색어_OO그룹

검색어_OO그룹

※ 타겟팅

리타겟팅과검색어에집중

리타겟팅의경우, 전체방문자와장바구니방문자로세분화

è 장바구니방문자의노출량확대전략

※ 광고지면

게재위치중유입수및광고수익율이높은초기화면노출량확대전략

CTS 설치로현황보고서> 게재위치보고서에서확인가능

클릭

그외지면 Daum_초기화면

3. DDN 광고최적화사례
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3. DDN 광고최적화사례

게재지면에대해개별on/off 와입찰가

설정이가능해요

App 지면

…



31
3. DDN 광고최적화사례

C대학교

· 광고목적 : 노출및유입수확대 / 시즈널광고

1개캠페인> 16개그룹

지면/ 타겟팅/ 디바이스
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3. DDN 광고최적화사례
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3. DDN 광고최적화사례
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3. DDN 광고최적화사례
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5

3. DDN 광고최적화사례

주요한광고운영전략에따라그룹을분리운영하고

그룹명에해당전략을반영

PC_Daum PC_Top Mobile_Daum Mobile_Top 리타겟팅 검색어타겟팅 관심사타겟팅

주요지면 · 디바이스 · 타겟팅광고반응율



감사합니다J


