
유통을 알아야 본질이 보인다 
언론정보학회 정기 학술대회 : 디지털교육 어떻게 할까?



‘묶음판매’의 시대
https://m.news.naver.com/newspaper/home.nhn

https://m.news.naver.com/newspaper/home.nhn


증발
https://news.daum.net/ranking/age/

https://news.daum.net/ranking/age/


   “모든 참여자는 자유롭게 흘러다니는 정보를 쉽게 얻을 수 있다. 
중개사, 중개상, 대리인, 묶음 상품 판매자는 설 자리를 잃는다. 

   그 결과 거대한 중개자 한 명만 살아남게 된다. 바로 플랫폼 
소유자다. 이제 플랫폼 소유자가 모든 거래에서 '통행료', 곧 
수수료를 거둬들인다.”  

   <증발>, 로버트 터섹 지음 / 김익현 옮김 p.82 



https://if.kakao.com/session

https://if.kakao.com/session


중개자, 플랫폼의 독점



출처 : 로이터 연구소 Digital News Report 2020





  “40개국 평균과 한국의 뉴스 이용 경로를 비교하면, 한국은 뉴스 
수집 서비스 이용이 다른 국가에 비해 상대적 으로 높고, 뉴스 
웹사이트 직접 접속 정도는 낮았다. 직접 접속과 이메일 뉴스레터 
이용률이 낮다는 사실을 볼 때 향후 뉴스 유료화 모델 개발에 
어려움이 있을 것으로 예상된다.”

   이소은・박아란 <편향적 뉴스 이용과 언론 신뢰 하락> p.8



유통 = 보급소



유통 = 본질



본질의 위기



출처 : Digital News Report 2020



포털 생태계



<네이버 독식 ‘중.조.연’...디지털 뉴스 승자일까>

http://www.journalist.or.kr/news/article.html?no=48419



<네이버 뉴스 ‘여론 독과점’... 정치편향보다  더 큰 문제는 ‘저질화’>

http://www.journalist.or.kr/news/article.html?no=48422

http://www.journalist.or.kr/news/article.html?no=48422


정상? 비정상?
https://media.naver.com/press/214

https://media.naver.com/press/214






 “18세에서 24세까지 구간에서 91%가 디지털로 뉴스를 읽는 상황. 
인쇄용지 판매는 2007~2017 년 사이 절반으로 축소. 광고수입은 
10년 만에 69% 감소. 기자 수도 23,000명에서 17,000명으로 줄어.”

    THE CAIRNCROSS REVIEW, <A SUSTAINABLE FUTURE FOR JOURNALISM>
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data
/file/779882/021919_DCMS_Cairncross_Review_.pdf



             한국 인터넷 신문 연도별 증감    

2019 / 9,164  2018/ 8,171  2017/ 7,151  

2016/ 6,360  2015/ 6,605  2014/ 5,950  

2013/ 4,916  2012/ 3,914  2011/ 3,193  

2010/ 2,484  2009/ 1,698      2008/ 1,315 

“40개국 평균과 한국의 뉴스 이용 경로를 
비교하면, 한국은 뉴스 수집 서비스 이용이 다른 
국가에 비해 상대적 으로 높고, 뉴스 웹사이트 
직접 접속 정도는 낮았다. 직접 접속과 이메일 
뉴스레터 이용률이 낮다는 사실을 볼 때 향후 
뉴스 유료화 모델 개발에 어려움이 있을 것으로 
예상된다.”

   이소은・박아란 <편향적 뉴스 이용과 언론 신뢰 
하락> p.8

https://kosis.kr/statHtml/statHtml.do?orgId=113&tblId=DT_113_STBL_1023289&c
onn_path=I3





  “프랑스의 <르몽드>는 디지털 유료구독자가 지난해 말 23만명에서 
올 5월에는 30만명으로 늘었다. 독일의 주간지 <디 차이트>는 
지난해보다 구독자 수가 배로 증가했다. 미국 <뉴욕 타임스>는 
400만명 이상의 디지털 유료독자를 확보했고, 영국의 진보언론 
<가디언>은 100만명 이상의 후원자를 확보해 오랜 적자에서 
벗어났다.”

   이봉현, <좋은 언론의 물질적 토대> 한겨레 6월16일자 



디지털 교육 어떻게 할까?



출처 : <2019년 언론인 교육 만족도 및 업무 활용도 조사 종합결과 보고서>



데이터 저널리즘
http://www.bizwatch.co.kr/digitaldivide/
http://news.khan.co.kr/kh_storytelling/2019/labordeath/

http://www.bizwatch.co.kr/digitaldivide/
http://news.khan.co.kr/kh_storytelling/2019/labordeath/


멀티미디어 스토리텔링
https://www.youtube.com/watch?v=ROPepyznAuE

https://www.youtube.com/watch?v=ROPepyznAuE


Greg Barber Director of Newsroom Product, Washington Post



무엇을?



디지털 리터러시
유통환경에 대한 이해 & 디지털 콘텐츠 감수성 



누구에게?



전체, 그리고 소수
무엇을 할 것인가? & 어떻게 할 것인가?
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