
NFT의 모든 것
최고의 NFT 입문서

암호화폐 지갑과 NFT 거래소부터, 전문 용어 및 출시 전략까지! 
NFT에 대해 알아야 할 모든 것이 담겨져 있습니다.



NFT의 모든 것

CHRIS SARANDOS,   레딧 NA Vertical 마케팅 총괄 
만약 길거리에서 누군가에게 NFT가 무엇인지 묻는다면, 대부분의 사람들은 원숭이나 고양이 이미지
라고 답할텐데요. NFT가 디지털 아트가 될 수 있다는 말도 맞지만, 사실 NFT는 그 이상의 것이라고 
생각합니다. 결국 NFT는 블록체인에 저장된 소유권에 대한 증명과 검증 가능한 거래 이력을 나타냅
니다. 흥미로운 점은 이벤트 티켓팅부터 차량 정비 이력, 공급망 관리까지 대부분의 모든 산업에 걸쳐 
활용 사례가 존재하며, 기회는 무한하다는 것이죠. 기업은 NFT를 통해 로열티 프로그램을 만들고, 브
랜드를 중심으로 커뮤니티를 구축하며, 브랜드를 디지털 세계로 확장함으로써 소비자와 긴밀하게 연
결될 수 있는 새로운 시대의 가능성을 제시할 수 있습니다. 그리고 지금이 NFT 전략을 수립하기에 가
장 좋은 시기죠. 이 가이드북은 당신이 NFT 프로젝트를 시작하는 데 필요한 모든 내용을 다루고 있습
니다. 행복한 여정이 되시길 바랍니다!

독자에게 보내는 메세지

AVERY AKKINENI, VaynerNFT 의장
NFT는 2021년 올해의 단어로 선정되었지만, 아직도 극히 일부만이 NFT를 가지고 있습니다. 이 가이
드북에서는 NFT 시장의 기본 원리를 알려드리는데요. 가이드북을 통해 NFT 프로젝트를 성공적으로 
시작할 수 있도록 도움이 되었으면 합니다. Web3 기술은 디지털자산에 대한 소유권이 혁신을 위한 
무한한 가능성을 열어줌으로써 소비자 행동의 엄청난 변화를 상징합니다. 탈중앙화와 창조의 주권에 
힘입어 블록체인 기술을 기반으로 구축된 Web3는 소비자가 디지털 매체와 소통할 수 있는 방식을 바
꾸고 있습니다. NFT는 이 움직임의 거대한 초석이라고 할 수 있는데요. 우리는 여러분이 NFT가 지금
까지 걸어온 방향과 지금부터 걸어갈 방향에 대한 이해를 돕기 위해 이 가이드북을 작성했습니다. 
VaynerNFT는 지난 1년 간 콜렉터, 크리에이터 및 기업이 Web3에 진입하는데 도움을 주며 NFT 트
렌드의 중심에 있었습니다. 이제 준비가 되신 분들은 앉아서 자리에 앉아 안전벨트를 매고, 저희가 준
비한 NFT 가이드북을 확인해 보세요!
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NFT의 간략한 역사

2021년은 NFT의 해였다
훗날 우리의 후손들이 역사를 돌아볼 때, 2021년을 NFT의 열풍이 
시작된 때로 기억할 것입니다. 2017년 세계 최초의 블록체인 게임
이자 이더리움에 발행된 NFT인 크립토키티(Crypto Kitties)에서 
NFT 혁명이 시작됐다는 주장도 있을 수 있지만1, 올해야말로 NFT
의 성장과 인기가 엄청났는데요. 후손들은 NFT가 어떻게 구글에서 
도지코인, 블록체인, 심지어 이더리움을 제치고 올해 가장 많이 검
색된 단어 중 하나였는지 알게될 것입니다.

NFT의 간략한 역사

1Source: Hayward, Andrew. “Remember Cryptokitties? Classic Ethereum Nfts Are Soaring in Value.” Decrypt, Decrypt, 3 Sept. 2021; 2Tripathi, Smita. “The Year When Nfts Truly 
Came of Age. Here's How.” Business Today, 30 Dec. 2021.

2021년, 영국 콜린스 사전이 선정한 올해의 단어는 바로 "NFT"였
습니다. 그리고 이 모든 것이 크리스티에서 진행한 첫 NFT 경매인 
비플(Beeple)의 "매일: 첫 5,000일(Everydays: The First 5,000 
Days)에서 비롯되었는데요. 비플의 작품은 약 6,934만 달러(약 
785억 원)에 낙찰되면서 생존한 작가 중 세계에서 3번째로 비싼 낙
찰가를 기록했습니다.2

이 경매만으로도 NFT 시장의 가능성이 드러났고, 전 세계의 관심을 
끌게 되었습니다. 미래를 예측할 수는 없지만, 이것은 NFT의 거대
한 트렌드에 있어 서막에 불과합니다.
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2021년 가장 비싸게 팔린 NFT

레딧에서 NFT 관련 대화가 증가하고 있습니다

전문가들은 NFT
시장의 성장을
다음과 같이 예측합니다.

Source: Crypto Potato 2022

$80B
BY 2025

NFT의 간략한 역사

2021년 하반기 NFT 판매량 급증

저는 NFT 3개를 가지고 있는데요. 하나는 누군가에게 빌려주고, 하나는 지갑에 보
유하며 보너스 에어드랍을 받고 있습니다. 나머지 하나는 기능도 없고, 누구나 우클
릭으로 복사할 수 있는 귀여운 우주 친구에요. 전 그들 모두를 사랑합니다!

rCryptoCurrency

NFT는 트랜드를 넘어 생활의 일부가 될 것이다
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아래 수치를 보면, NFT 시장은 지난 2년간 폭발적으로 성장했습니다.
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레딧에서 NFT를 주제로 한 대화가 급
증하고 있으며, NFT를 언급하는 비율
이 전년 대비 +3,949% 정도 증가했
습니다.
Source: Reddit Internal 2021-2022
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NFT는 엄청난 거래량과 급증하는 수요로, 기업
들에게 매우 매력적인 기회로 다가왔습니다. 모
든 산업의 회사들이 NFT에 참여하는 것이 바로 
그 이유인데요.

수익적인 측면  외에도, 기업들은 몇 가지 이유로 
NFT를 활용한 테스트를 하고 있습니다.

기업은 NFT를 통해 고객을 유치하고, 새로운 경
험을 제공하는데요. 이를 통해 기존의 관계를 보
다 강화하며, 새로운 기술 혁신의 선두에 서서 브
랜드의 인지도와 명성을 높일 수 있습니다.

NFT에 진출하고 있는 기업들

레디터의 60%는 기업들이 NFT의 
미래를 구축하는 데 도움이 될 수 있
다는 데 동의합니다.60%

Source: Behr Paint Newsroom 2022

NFT의 간략한 역사

Source: Reddit Internal 2022

기업들이 NFT에 진출하는 두 가지 방법이 있습니다. 자체 NFT를 출시하거나, 기존 프로젝트와 제휴하는 것인데요. 베어
(BEHR)라는 페인트 회사는 두들스(Doodles)와의 제휴를 통해 SXSW에서 몰입감 있는 경험을 제공하였습니다. 두들스와 
협업함으로써 베어는 차별화는 물론 그들의 브랜드를 창의성과 혁신의 개념에 맞출 수 있었는데요. 또 Web3에서 매우 유
명한 프로젝트인 두들스와의 파트너십을 통해, 새로운 유저들을 확보하면서 신뢰를 얻게 되었습니다.

"우리는 베어가 두들스와의 협업을 통해 NFT에 첫 
발을 내딛게 되어 매우 기쁩니다. 이 협업이 각 브랜
드의 핵심 가치와 사명을 말해 주고, 그들의 커뮤니
티에 영감을 가져올 수 있을 것이라 생각합니다."

AVERY AKKINENI, VaynerNFT 의장



NFT는 디지털 아트를 넘어 진화하고 있다
NFT의 간략한 역사

부동산 패션 음악

• 제품의 신뢰성 보장:   온라인으로 구입한 제품의 QR 코드를 스캔, 제조에서 배송까지 전체 과정을 볼 수 있습니다.
• 부동산:    NFT를 통해 토지 계약서를 양도하고, 소유권을 확인할 수 있습니다. 심지어 시간이 지남에 따라 부동산 가
격의 변화를 추적하는 데도 사용될 수 있습니다.
• 차량 이력조회:   NFT는 차량의 사고나 정비 이력 조회 등에 대한 문제를 해결할 수 있습니다. NFT와 블록체인 기술
을 자동차에 접목한다는 것은 예비 구매자가 차량 이력에 대한 투명한 정보를 갖는 것이고, 신뢰할 수 있는 중고차 구매
로 이어집니다.
• 공급망:   NFT를 통해 기업들은 제품에 대한 제작 과정부터 운송, 배송 완료까지의 과정을 추적할 수 있습니다. 이를 
통해 공급망 상에서 투명성을 유지할 뿐만 아니라, 소비자는 어떤 경로에서 비용이 나가는 지 등에 대한 통찰력을 얻을 
수 있습니다.

• 티켓팅:   NFT는 티켓 사기 및 환경 문제(종이 낭비)를 해결할 수 있습니다. (ex: 콘서트, 스포츠 이벤트, 주차권 등)

NFT는 양날의 칼이 될 수 있으며, 많은 혼란을 야기할 수도 있습니다. 다만 NFT가 우리의 일상을 새롭게 만들 수 있는 잠재력이 
있다는 것도 사실입니다.

최근 NFT는 예술과 연예계에서 많은 관심을 받았습니다. 그러나 Web3와 메타버스의 등장, 가상 상품에 대한 소비자의 
욕구 증가와 디지털 소유권 개념에 관심이 쏠리면서, NFT는 디지털 아트를 넘어 크게 확장하고 있습니다. 우리는 NFT
가 음악, 엔터테인먼트, 스포츠 및 라이브 이벤트로 확산되어 단순한 디지털 수집품 이상의 가치와 유틸리티를 제공하
는 것을 목격하기 시작했는데요. 아직 초기 단계지만 NFT를 활용한 서비스는 아래와 같이 정리할 수 있습니다.



업계 리더의 관점

NFT의 간략한 역사

SANDRA HELOU, 질리카의 메타버스&NFT 총괄
NFT는 브랜드가 소비자와의 새로운 경험과 참여 등을 이끌어 내는데 큰 잠재력을 보유하고 있습니다. 더 
중요한 것은 NFT가 Web3에서 커뮤니티를 구축하는 토대라는 것인데요. NFT 커뮤니티가 제대로 활성화
된다면 디지털 세계 및 물리적 세계, 그리고 산업 전반으로 영향력이 확산될 수 있습니다. NFT가 단순한 유
행이 아닌 소유권, 검증 및 디지털 경제로의 패스로 인식되는 것이죠.

TIAGO AMARAL, 인에비터블 코파운더
디지털 공간에서 소유권을 가져오기 위한 방법으로 NFT가 점점 더 중요해지고 있습니다. 그래서 저는 NFT 
세계가 1조 달러 시장이 될 것으로 생각하는데요. 탈중앙화된 브랜드가 계속 생겨남에 따라, 다양한 시장 참
여자들은 새로운 비즈니스 전략과 법적 문제에 직면하게 될 것입니다. 그리고 저는 NFT에 의해 수억 개의 
일자리가 창출될 것으로 생각합니다. 그 중 일부는 우리가 이해할 수 있는 범위를 벗어날 것이고요. 어떤 크
리에이터는 브랜드보다 더 강력해질 것입니다. 결과적으로 Web3를 기반으로 하는 브랜드는 토큰, 커뮤니
티 및 최첨단 제품과 결합하여 세계에서 가장 영향력 있는 회사 중 하나가 될 것이라 생각합니다.

SANCHAN SAXENA, 코인베이스의 프로덕트 VP
NFT는 크리에이터가 커뮤니티에 참여하고, 구축하는 방법을 바꾸는 데 있어 매우 중요한 역할을 합니다. 저
는 크리에이터가 NFT를 통해 중개인을 없애고, 콘텐츠의 수익화와 고객에 대한 소유권을 되찾는 것을 보았
는데요. NFT의 유틸리티는 해가 지날수록 커질 것이며, NFT는 우리 모두가 갈망하는 Web3를 구축하는 데 
있어 여전히 중요한 역할을 할 것이라고 믿고 있습니다.

NIKHIL KUMAR, 솔라나랩스의 프로덕트 매니저
NFT는 웹에서 작동하는 고객 충성도 프로그램을 위한 환경의 일부가 될 것입니다. 또 NFT의 상호 운용적인 
특성으로 인해 브랜드 간 협업이 더욱 쉬워질 것으로 기대됩니다. "솔라나 페이" 같은 제품이 출시되면 판매 
시점에서 토큰 소유를 확인하고, 할인이나 NFT 또는 기타 토큰 기반의 보상 작업을 가능하게 하고, 특별한 
혜택을 제공해줄 수 있습니다. Web3 빌더들은 개발되고 있는 도구의 어포던스를 연구하며, 예측하긴 어렵
지만 놀라운 결과를 기대할 수 있을 것입니다.



누구나
이해할 수 있는 NFT

rNFTsMarketplace

NFT의 간략한 역사를 배웠으니,
이제 NFT가 무엇인지 배워 볼까요?



무엇이 NFT를 유일무이하게 만들까요?






3. 기법(그림 도구, 첨가제 등) 등

Description 

A friendly, ever smiling alien

Owned by 
11111111

Contract

ERC721

Name 

Snoo Mona Lisa

Birthday 

May 20, 2071

누구나 이해할 수 있는 NFT

누구나 이해할 수 있는 NFT

가치 = $10

2. 그림을 그린 날짜

 

1. 그림을 그리는 사람

대체 가능 vs 대체 불가능

대체 가능하다는 것은  다른 동일한 것으로 쉽게 대
체될 수 있다는 것을 의미합니다. 10달러 지폐
는 다른 10달러 지폐로 쉽게 대체될 수 있다는 거
죠. 내가 가진 10달러 지폐와 친구가 가지고 있는 
10달러 지폐는 분명히 다른 지폐인데, 물건을 살 
때 사용하면 같은 가치를 가집니다.

NFT는 대체 불가능 토큰(Non-Fungible Token)
을 의미합니다. 스미스소니언 재단의 호프 다이아
몬드나 시스티나 성당과 같이 다른 것으로 대체할 
수 없는 고유한 사본인데요. 또 주목해야 할 부분은 
NFT가 변하지 않는다는 것이며 (편집할 수 없음), 
블록체인에 저장된다는 것입니다. 이에 대한 내용
은 뒤에서 자세히 설명하겠습니다.

가치 = $10



당신의 NFT를 보호하고 홍보하기 위해 이 모든 증거와 정보를 
가상의 기억장치,  즉 데이터를 블록체인에 기록하여 일종의 
"ID 카드"를 만들 수 있습니다.

그리고 이 기억장치에서 내 NFT를 찾으려면 특정 숫자를 추가해
야 합니다. 가상의 기억장치에 있는 NFT에 대한 모든 정보를 토
큰이라고 가정합시다. 작품에 접근하려면 해당 토큰에 접근하여 
모든 정보를 얻을 수 있어야 하며, 웹사이트나 분산화된 시스템
에서 이 이미지가 호스팅되는 위치를 알 수 있어야 합니다.

네, 맞습니다. 하지만 그렇다 해도 그 이미지를 
소유하거나, 권리를 갖는 것은 아닙니다.

블록체인은 트랜잭션과 데이터를 읽고 승인하
는 모든 네트워크를 포함합니다. 블록체인은 
가장 안전한 형태의 장부로, 중요한 정보와 함
께 증거를 나타내는 "디지털 서명"(또는 위에
서 언급한  ID 카드)을 직접 생성합니다.

그냥 마우스 오른쪽 버튼을 클릭하면 이미지를 
저장할 수 있지 않나요?

누구나 이해할 수 있는 NFT

누구나 이해할 수 있는 NFT
NFT를 소유한다는 것의 의미



누구나 이해할 수 있는 NFT
NFT는 어떻게 구매하나요? 몇 가지 단계만 따라하세요.

누구나 이해할 수 있는 NFT

가장 먼저 거래소
에서 암호화폐를 
구입하세요.

구입한 암호화폐를
지갑으로 옮기세요.

암호화폐 지갑과 
NFT 마켓플레이스
를 연결하세요.

3

2

1
NFT에서 가장 많이 사용되는 것은 이더리움이지만, 
NFT가 어떤 블록체인을 기반으로 하는 지에 따라 다른 
암호화폐가 필요할 수 있습니다. 예를 들어 솔시
(Solsea)는 솔라나(암호화폐)를 사용해야 합니다.

암호화폐 지갑을 암호화폐를 저장
하고 이체하는 은행 계좌라고 생
각하세요.

이제 NFT 마켓플레이스에서 
NFT를 구입할 수 있습니다.

NFT를 어디에서 
살 수 있죠? 4

NFT 마켓플레이스가 부족하진 않습니다. 현재 가장 큰 
마켓플레이스는 이더리움을 주로 사용하는 오픈씨
(Opensea)이며, 다른 주요 거래소는 Rarible, Nifty 
Gateway, SuperRare, Mintable, NBA Top Shot, 
Axie Infinity Market 등이 있습니다.



NFT의 유형

rNFTsMarketplace



아트워크
해당 유형은 한정판으로 발행되는 NFT 유형입니
다. 말그대로 한정된 수로 제작되어 전시하고 판매
되는 예술 작품인데요. 다만 항상 한정판 (1/1)으
로 제작되는 것은 아닙니다. 아티스트들은 때때로 
실제 작품의 복사본을 만드는데요. 다만 복사본조
차 많이 만들지 않기 때문에, 여전히 희소성과 가
치를 창출할 수 있습니다.

PFP & 아바타
PFP & 아바타는 NFT를 SNS의 프로필 사진으
로 사용하는 유형입니다. 크립토펑크나 데드펠
라즈와 같은 프로젝트를 통해 대중화되었으며, 
Web3를 통해 더 자주 보게될 것입니다. 트위터
와 같은 소셜 미디어 회사는 유저가 NFT를 아바
타로 표시할 수 있는 기능을 업데이트하고, 소유
권을 보여주기 위해 블록체인 주소와 같은 세부 
내용도 포함시키고 있습니다.

NFT의 7가지 유형

NFT의 7가지 유형
NFT의 현재 위상
NFT가 인기 있는 이유 중 하나는 바로 디지털 아트부터 NBA 선수의 플레이 영상을 담은 트레이딩 카드에 이르기까지, 셀 수 없
이 많은 형태를 가지고 있기 때문입니다. 다양한 종류의 NFT가 있으며, 기업이나 브랜드는 NFT를 자체 IP와 연결하려는 창의적
인 시도를 하고 있습니다.

그럼 오늘은 NFT의 7가지 유형에 대해 이야기 해보도록 하겠습니다.

BRAND

INPUT

@SeriousCoolNFT

@worldofwomennft



제너레이티브 아트
제너레이티브 아트는 컴퓨터 알고리즘을 통해 자동적
으로 생성되는 작품을 말합니다. 대표적으로 아트 블
록스(Art Blocks)는 제너레이티브 아트를 NFT로 제
공하는 프로젝트이자 플랫폼인데요. 아트 블록스에서 
생성된 타일러 홉스의 피덴자 시리즈는 NFT 1개 당 
수백만 달러의 수익을 올리기도 했습니다.

사진
사진 NFT는 기존 사진 작품의 에디션처럼 수집될 수 
있습니다. 다만 거래부터 소유권까지 모든 것이 블록
체인을 통해 디지털 방식으로 진행된다는 점이 전통 
미술과 유일한 차이점입니다. 이 유형을 통해 사진작
가들이 자신의 작품을 새로운 방식으로 마케팅하고 판
매할 수 있는 방법입니다.

NFT의 7가지 유형

콜렉터블
해당 유형은 디지털 트레이딩 카드, 스포츠 기념품, 
비디오 클립, 콘서트 티켓 등 수집품 형태를 취합니다. 디즈니는 스타워즈나
심슨과 같은 시리즈의 컬렉션인 '골든 모멘트(Golden Moments)’를 판매함
으로써 NFT 수집 서비스를 강화하고 있습니다. 골든 모멘트를 통해 디즈니,
픽사, 마블, 그리고 스타워즈 등의 이야기와 순간에서 영감을 얻은 디지털 황
금 조각상을 수집할 수 있습니다. 또 NBA Top Shot NFT는 사람들이 가장 
좋아하는 NBA 선수들의 특정 게임 플레이 순간을 포착한 비디오 클립을 수
집할 수 있습니다.

BRAND INPUT

@creative_commons_collection


@stellabelle

@coolcatsnft



NFT 게임화
Play-to-Earn (혹은 Play-and-Earn) 게임은 블록체인 기
술을 적용한 새로운 유형입니다. P2E는 유저가 금전적 보상
을 위해 게임 머니나 아이템을 사고 파는 'GamFi' 라는 새
로운 용어로도 표현할 수 있는데요.

게임 내에서 사용되는 자산은 NFT로 만들어져, 가치가 생기
고 유저끼리 사고 팔수도 있습니다. 게임화 NFT는 다음 빅 
트렌드를 주도 할 것입니다. 게임화 NFT를 통해 유저는 게
임도 하고, 심지어 돈도 벌 수 있게 되는 것이죠.

음악
아마도 올해는 우리의 귀를 위한 해
가 될 수도 있습니다. 2021년 PFP
NFT가 유행했다면, 2022년엔 음
악 NFT가 대세가 될 수도 있습니
다. 음악 NFT는 아이튠즈에서 단
순 트랙을 구매하는 데 있어 매력적
인 대안이 될 수 있는데요. 다만 한
가지 큰 차이가 있습니다. 아이튠
즈는 음악을 들을 수 있는 권리를
사는 반면에 음악 NFT는 누구나 음
악을 들을 수 있으며 트랙에 대한
소유권을 부여합니다.

NFT의 7가지 유형

음악 NFT는 다양하게 사용할 수 있
습니다. 음악 NFT를 통해 좋아하는 
아티스트의 콘서트 티켓을 할인된 
가격에 구매할 수 있습니다. 모든 건 
아티스트가 음악 NFT를 어떻게 구
성하냐에 달려 있습니다.

미국인 래퍼 나스와 같은 아티스트
가 이 분야에 진출하고 있으며, 블록
체인 기반 음악 플랫폼 Royal과 협력
하여 "Ultra Black"과 "Rare"라는
곡에 대한 스트리밍 로열티를 포함
하는 NFT를 판매하고 있습니다.

@OthersideMeta



IP 권리

대부분의 NFT 컬렉션은 NFT가 서로 다른 가치를 가지는 희귀
도 시스템을 가지고 있습니다. 일반적으로 희귀할수록 더욱 비

싸다는 것인데요. 예를 들어, 포켓몬이나 유희왕 같은 카드게
임의 카드팩은 까기 전까지는 어떤 카드가 나올 지 알 수 없습
니다. 마찬가지로 NFT 컬렉션 중 일부는 출시 초기에 희귀도

가 높은 NFT를 민팅할 수 있는 기회가 주어집니다.

희귀도

NFT의 가치
왜 사람들은 NFT에 큰 돈을 쓸까요? 우리는 그 이유를 6가지로 요약했습니다.

NFT의 7가지 유형

NFT는 일반적으로 홀더에게 제한 없이 상업적으로 활용할 
수 있는 권리를 제공합니다. 개인이 NFT를 전시하거나 수
정하고, 특별한 콘텐츠에 사용할 수 있고, 해당 권리를 양도
하거나 판매할 수 있습니다. 온라인을 기반으로 다양한 비즈
니스를 하는 홀더들은 이 IP를 활용함으로써 NFT 컬렉션의 
가치를 더욱 높일 수 있습니다.

유틸리는 NFT 미래 가치에 큰 역할을 하게 될 요소 중 
하나입니다. 쉽게 말하면 '쓰임새'인데요. 예를 들어 

NFT를 통해 클럽이나 페스티벌, 콘서트에 대한 입장
을 뜻합니다. 이미 NFT를 통해 커뮤니티에 참여하는 

경우도 많지만, 넷플릭스나 소호하우스의
Web3 버전을 볼 날이 머지 않은 것 같습니다.

유틸리티

보통 언더라이팅은 투자 은행(IB)이 기업이나 정부를 대신
해서 자본을 모으는 과정을 뜻하는데요. NFT에서 언더라이
팅은 하나의 대상(자산)을 구매하고, 지분을 나누는 조각투
자라고 볼 수 있습니다. 투자 대상은 강남의 빌딩부터 클래
식 자동차까지 다양할 수 있습니다. 이 방법은 최근 프로젝
트의 가치를 저장하는 데 널리 사용되고 있습니다. 다만 이
러한 프로젝트는 법적 위험을 감수해야 합니다.

언더라이팅

일부 NFT 프로젝트는 NFT의 홀더와 수익을
공유하는 시스템을 갖추고 있습니다.

수익은 에어드랍, 혹은 자금을 지원받거나
2차 판매 수수료를 공유함으로써 얻을 수 있는데요.

다만 너무 높은 수익은 문제가 될 수 있으며,
이로 인해 NFT 프로젝트 자체가

법적 조사를 받을 수도 있습니다.

지속적인 수익

대부분의 NFT 홀더는 NFT에 있어서 커뮤니티가 가장 중요
하다고 말합니다. 강력한 커뮤니티를 만들기 위해서는 먼저 
사람들을 끌어들이기 위한 확실한 가치를 제안해야 합니다. 
커뮤니티를 통해 확실한 가치가 전달된다면, 당신의 NFT 프
로젝트는 잠재적인 구매자는 물론 충성스러운 추종자, 홍보
대사가 자연스레 생겨날 것입니다.

커뮤니티

1

2

3

4

5

6



NFT 출시 가이드

이제 NFT에 대해 어느 정도 감이 오셨나요?
이제 기업이 NFT를 어떻게 활용하는지 궁금하실 텐데요.

지금 알려드리겠습니다.

rNFTsMarketplace







NFT 출시 가이드

70%
그러나 또한...

35%

레디터의 70%는 선호하는 
브랜드에서 NFT를 구매하
는 데 찬성합니다.1

35%의 레디터는 브랜드가 
NFT의 미래를 망칠 수도 
있다는 데 동의합니다.

1Source: Reddit Internal 2022

NFT는 소비자와 브랜드 모두에게 새로운 영역입니
다. 그러나 우리가 기억해야 할 중요한 것은 Web3
와 NFT 커뮤니티가 마케팅에 대해 잘 안다는 것입
니다.

레디터의 70%는 자신이 좋아하는 브랜드에서 
NFT를 발행한다면, 구매하는 것에 찬성이라고 답
하였습니다. 반대로 35%의 레디터는 브랜드가 
NFT의 미래를 망칠 수도 있다고 생각합니다.

NFT 출시 가이드

지속 가능하고 성공적인 모델을 만들기 위해 브랜드는 
부지런해야 합니다. 이 모델은 커뮤니티 구축에 대한 
유기적인 투자로부터 시작되는데요. 물론 가치를 창출
하며, 유저에게 중요한 방식으로 진행되야 합니다.

이제 NFT를 출시하기 위한
6단계를 알려드리겠습니다.



브랜드는 커뮤니티 
매니저와 마케터, 
그리고 개발자와 아
티스트까지 프로젝
트를 실행하기 위해 
올스타 팀이 필요합
니다. 뛰어나고 신
뢰할 수 있는 사람
은 프로젝트의 성공
에 필수적입니다.

이 단계는 틀림없이 가장 중요하고 필수적입
니다. NFT 프로젝트는 해당 커뮤니티의 성공
만큼만 성공할 가능성이 높습니다.

출시를 위한 NFT 로드맵

2.유틸리티 정하기
성공적인 NFT 프로젝트는 독점적인 액세스, 즉 
VIP 파티에 참여하거나 특별한 상품을 구매할 수 
있는 것이든 유틸리티(사용처)가 반드시 있어야 
합니다. 스스로에게 물어보세요. 당신의 NFT는 홀
더에게 어떤 가치를 줄 수 있나요?

6. 런칭
이제 런칭할 시간입니다. 하지만 아직 끝나지 
않았습니다. 커뮤니티를 활성화하고 프로젝트
를 지속적으로 개선하면 장기적인 성공으로 
이어질 것입니다.

5. 커뮤니티 빌딩 &
마케팅

3. 팀을
구성하다

4.타임라인 &
로드맵
미리 계획을 세우고 
프로젝트 로드맵에 대
해 커뮤니티에게 지속
적으로 공개하면서 투
명성을 유지해야 합니
다. 주요 마일스톤(이정
표)과 홀더가 프로젝트의 
미래에 기대할 수 있도록 
꾸준히 설명해야 합니다.

1.틈새시장 파악
급성장하는 시장에서 틈새를 찾는 것은 어렵지만 
중요합니다. 브랜드는 스포츠, 자동차, 캐릭터 중 
어떤 틈새시장을 공략하고 싶은지 고민해야 하
며, 이 틈새시장이 고객의 관심사에 부합하는지 
확인해야 합니다.

NFT 출시 가이드



틈새시장 파악

• 타겟은 누구입니까? 목표로 하는 커뮤니티
가 어디인가요? 예: 게이머, 콜렉터

• 당신의 NFT 프로젝트가 새롭고 독특한 것
을 제공하나요?

NFT 프로젝트가 성공하는 이유는 단순한 예술 그 이상의 것입니다. 원숭이, 고양이, 두꺼비, 곰 이미지가 중요한 것이 아니라, 시장의 
어떤 공백을 메우는 것인데요. 그것은 바로 고객과의 관계에서 긴밀하게 연결되며 특별한 감정을 불러일으키는 것입니다.

최고의 프로젝트는 명확한  예술과 컨셉, 브랜드 및 가치를 제안합니다. 이들이 생각하는 NFT는 단순한 예술이 아닙니다. 경우에 따라 
NFT가 특별한 혜택을 제공하거나, 어떤 커뮤니티에 입장할 수 있다던지 또는 게임화할 수 있는 자산 역할을 할 수도 있습니다. 중요한 
것은 프로필 이미지, 디자인, 웹사이트 및 마케팅 등 모든 것에 주의를 기울여야 한다는 것입니다.

예를 들어, BAYC는 비주류지만 트렌디한 서비스와 가치를 제공합니다. 
쿨캣츠는 가족과 같이 즐겁고 건강한 가치를 전달하죠. 그리고 월드 오
브 우먼은 모두를 위한 대표성, 포용성, 평등한 기회를 제공하고 있습니
다.

따라서 틈새 시장을 파악하기 위한 가장 중요한 첫 번째 단계는 먼저 타
겟을 파악하는 것입니다. 우리 고객은 무엇에 관심이 있나요? 고객과 
관련된 새로운 트렌드를 알고 있나요?

두 번째 단계는 NFT 프로젝트의 개념을 정하는 것입니다. NFT의 주요 
개념을 정하고, 다른 NFT 컬렉션을 탐색하면서 영감을 얻습니다.

고려해야 할 사항

NFT 출시 가이드



유틸리티 정하기
타겟을 파악한 후, NFT의 유틸리티를 정해야 합니다. 유틸리티를 쉽게 설명하면 ̒ 어디에 쓰는가’ 즉, NFT를 활용하는 것을 뜻
합니다. 홀더에게 다양한 경험을 제공하고, 향후 출시될 제품에 대한 조기 액세스를 제공하며, 프리미엄 이벤트에 대한 회원 
자격을 얻거나, 홀더에게 수익(배당금)을 안겨줄 수도 있습니다.

다음은 유틸리티의 다양한 사용 사례를 분류한 차트입니다. 다음 페이지에서 각각의 의미에 대해 더 자세히 알아보겠습니다.

유틸리티 NFT

액세스 
NFT

게임 
NFT

소셜 임팩트 
NFT

크라우드소싱
NFT

참여형
NFT

커뮤니티
 NFT

소유권
NFT

환경
NFT

소셜
NFT

판타지
스포츠 
NFT

도박 
NFT

인게임 
NFT

NFT 출시 가이드



접근 가능
ʻ접근 가능’ 유틸리티를 가지는 NFT는 홀더에게 물리적 세계와 디지털 세계 모두에서 특
별한 접근 권한을 부여합니다. 예를 들어 연예인이나 스포츠 선수와 함께하는 파티부터 
프리미엄 콘텐츠, 브랜드 방향성에 대한 투표 등에 참여할 수 있는 것인데요. (온라인과 오
프라인 모두 포함)

유틸리티는 강력한 마케팅 수단으로도 활용할 수 있습니다. 이를 통해 NFT 프로젝트 운
영팀은 자발적으로 프로젝트를 홍보해주면서 장기적으로 머무는 활동적인 콜렉터들을 
커뮤니티로 끌어들일 수 있습니다.
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프로젝트 살펴보기: 갓즈 언체인드(GU)

이뮤터블 X(레이어 2 솔루션)에 의해 구동되는 갓즈 언체이드(이하 GU)는 
플레이어가 실제 카드를 소유하는 것과 마찬가지로 NFT를 통해 게임 내의 
자산을 소유하거나 거래 및 업그레이드할 수 있도록 함으로써 P2E의 미래
를 구축하고 있습니다. GU는 매직 더 개더링의 전 게임 디렉터인 크리스 클
레이가 이끄는 전략적인 기술 기반의 트레이딩 카드 게임인데요. GU는 장대
한 스토리와 카드 결투의 수집성과 기술을 NFT에 적용합니다.

이 게임은 P2E 방식으로 수만 명의 유저와 NFT 홀더를 보유하고 있습니다.
플레이어는 게임 플레이를 통해 카드를 얻을 수 있으며, 심지어 그들의 덱을
업그레이드 시키거나 거래하기 위해 새로운 카드를 만들 수도 있습니다. 
5,500만 달러 이상의 카드가 시장에서 교환되었고, 전 세계에 1,300만 달러
이상의 NFT가 출시되었습니다.

블록체인 게임 공간에서는 ʻ재미’가 사라졌고, 우리가 흔히 아는 게임들은 여
전히 '소유'와 '수익' 기능이 결여되어 있습니다. GU는 이 두 가지를 모두 달
성할 수 있는 길을 걷고 있는데요. 전략적인 덱을 구축하는 플레이어든, 희귀
하고 이쁜 카드를 모으는 수집가든, 각 NFT는 플레이어가 소유한 한 장의 카
드로 게임 플레이의 코어이자 게임 역사의 일부로서 기능합니다.
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게임 유틸리티를 가지는 NFT의

















"저는 BAYC가 Web3에서 가장 열정적인 NFT 커뮤니티가 되는 것을 지켜봤고, 그 
가치는 커뮤니티에 의해 주도되고 공유된다고 생각합니다. 저 역시 같은 흑인들이 
똑같은 열정을 느낄 수 있는 커뮤니티를 원했습니다. 불행하게도, 여성과 흑인들
은 Web3와 크립토에 심각하게 소되고 있습니다. 저는 더 많은 흑인 여성들을 
Web3에 참여시키고 흑인과 여성 Web3 사상가들로 구성된 네트워크를 만들기 위
해 프렌들리 블랙 하티즈를 만들었습니다." - Simone Banna, 설립자

@friendlyhotties

유틸리티 정하기

이들의 목표는 Web3를 통해 흑인 여성 사상가들의 네트워크를 키
우는 것인데요. 커뮤니티의 탄탄한 커리큘럼을 통해 커뮤니티 참여
자들은 블록체인 기술에 대한 지식을 얻을 수 있습니다. 또 과제를 
완료하고 리서치를 통해 암호화폐도 얻을 수 있습니다.

이 NFT 프로젝트의 차별화 요소는 무엇일까요? 프렌들리 블랙하
티즈 NFT를 구매하면 커뮤니티 구성원(일명 하티즈)으로 프라이
빗 디스코드와 큐레이션된 콘텐츠, 온라인 학습, 토큰 보상 및 멋진
PFP를 이용할 수 있습니다.

NFT 출시 가이드



소셜 임팩트
소셜 임팩트란 사회적 가치를 추구하는 활동을 통해 사회에 긍정적인 임팩트(영향력)를 끼치는 것
을 뜻합니다. NFT 분야의 흥미로운 발전 중 하나는 바로 이 소셜 임팩트 프로젝트인데요. NFT와 탈
중앙 커뮤니티의 출현은 사회적 책임과 지속 가능성에 대한 새로운 사고방식으로 이어졌습니다.

NFT 분야의 많은 프로젝트들이 사회적 가치를 창출하고 주변 세상을 개선하기 위해 NFT를 어떻게 
사용할 것인지를 설명하는 로드맵을 만들고 있습니다. 예를 들어, 'Typical Tigers'는 NFT 수익금
이 홀더의 지시에 따라 호랑이의 구조 및 보호를 지원하는 프로젝트입니다.

이 새로운 운동은 커뮤니티와 프로젝트 사이에 더 강한 유대를 형성하고, 회사와 소비자 관계를 보
다 밀접한 파트너십으로 전환합니다.

프로젝트 살펴보기: 우디즈(Woodies)
우디즈는 환경 보호에 초점을 맞춘 스토리 중심의 엔터테인먼트 브랜드입니다. 우디
즈 NFT 컬렉션은 풍부한 지식, 독특한 예술 작품, 직접 만나는 야외 행사와 자선 활동
을 하는데요. 이를 통해 커뮤니티 참여자들에게 몰입할 수 있는 기회를 제공함으로써 
물리적 세계와 디지털 세계 사이의 가교 역할을 합니다.

우디즈 컬렉션은 9,739개의 독특한 캐릭터로 구성되어 있으며, Grelysian, Des 
Lucrece과 Jae-838이 그린 900개 이상의 자연을 주제로 한 특성으로 구성되어 있습
니다. 이 프로젝트는 혁신적인 민팅 방식을 사용하여 런칭 후 30분 만에 완판되었습
니다. 일명 우디즈 민트 패스포트라고 불리우는 방식을 통해 새로운 민팅 경험을 제
공하였는데요. 우디즈는 "미래를 위한 나무"라는 단체와 협력하여, 100만 그루의 나
무를 심겠다는 목표를 달성했습니다. 금액적으로는 총 88.6 ETH (당시 약 242,000 
달러)가 기부되었습니다.

우디즈의 다음 목표는 무엇일까요? 우디즈는 3D 아바타로의 업그레이드는 물론 
2022년 여름에는 애니메이션 단편이 제작될 예정입니다.
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심은 나무의 수

임팩트의 결과

에이커 복원



소유권
소유권의 개념은 프로젝트 혹은 지분에 소유권을 제공하는 것입니다. 이러한 유형의 NFT의 소유자
는 일반적으로 그들이 지분을 가지고 있는 기업의 의사결정 과정에서 발언권을 가질 수 있는 접근 권
한을 부여받습니다. 최근 들어 본 사례는 BlockbusterDAO로, 블록버스터를 구매하여 블록체인에
서 실행되는 스트리밍 서비스를 제공하고자 합니다. 이 DAO는 블록버스터 DAO NFT를 발행하여 
500만 달러를 모으는 것을 목표로 했습니다.

유사한 조직이 독특한 Wu Tang Clan 앨범을 구입하는 데 성공했으며 다른 조직은 희귀한 미국 헌법 
사본을 구입하는 데 거의 근접했습니다. 올바른 상상력으로 가능성은 무궁무진합니다. 자본 조달은 
고도로 규제될 수 있으므로 이러한 종류의 NFT를 구축할 때는 가볍게 진행하십시오.

프로젝트 살펴보기: 립스웨터(Lipsweater)
립스웨터는 열정적인 하키 마니아들로 구성된 커뮤니티입니다. 그들의 목표는 하키를 미래로 이끄는 것인데요. 립스웨터는 커
뮤니티와 함께 새로운 메타버스 하키 브랜드를 만들고 있습니다.

NHL과 전국 스포츠 연맹, 올림픽, 그리고 전통 미디어와 같은 중앙화된 조직들이 수년간 우리가 사랑하는 스포츠를 위한 중개자
였는데요. 립스웨터는 새로운 유형의 조직의 중추를 구축할 수 있는 전례 없는 기회를 가지고 있습니다. 팬, NHL 선수, 마이너리
거, 비어리거, 청소년 코치, 자원봉사자, 트레이너, 에이전트, 교육자, 그리고 그 사이에 있는 모든 사람이 NFT를 소유함으로써 
이익을 얻고 실질적인 이익을 창출할 수 있는 곳이죠. 그들의 목표는 개인이 자신의 흥미와 열정을 위해 일할 수 있는 세상을 만
드는 것입니다.

해당 NFT의 홀더는 프로 마이너리그 하키팀 운영에 관여합니다. 새로운 선수를 스카우트하고, 잠재 고객을 모으고 스폰서를 찾
고, 상품을 디자인하고 판매하며, 자금을 조달하는 업무를 뒤에서 돕습니다.
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다음으로, NFT 프로젝트를 시작하려면 실력있고 열정적인 사람들을 모아야 하며,
팀 빌딩의 세 가지 주요 카테고리는 다음과 같습니다.

마케터
모든 SNS 채널과 커뮤니티를 관리하는 커뮤니티 매니저와 협업 및
홍보를 위한 마케터가 반드시 필요합니다. 







고려해야 할 사항
프로젝트를 믿고 비전을 실행할 수 있는 팀원이 있나요?

팀 빌딩

NFT 출시 가이드

개발자
개발자는 NFT를 민팅하고, 스마트 계약을 만드는 업무에서 필수입니다. 예를 
들어 누가 2차 마켓의 로얄티나 크리에이터 수수료를 받는지, 누군가가 NFT를 
구매할 때 어떠한 변화가 일어나는지 등의 일들을 자동화 하기 위해서 반드시 
개발자가 필요합니다. 



NFT 프로젝트의 장기적인 가치를 전달하기 위해서는 프로젝트의 목표와 전략을 제시하는 내부 로드맵이 반드시 필요합니다. 일
반적으로 주요 프로젝트의 마일스톤, 장단기 목표, 그리고 마케팅 및 성장에 대한 계획이 포함됩니다. 

로드맵에는 프로젝트의 인지도와 인기를 높이는 촉매재 역할을 하는 마케팅 활동도 포함되어야 합니다. 커뮤니티 참여도를 높이
는 데 도움이 될 모든 마케팅 활동에 대한 타임라인을 만드세요.

내부 가이드를 통해 타임라인에 따라 활동을 미리 계획해야 합니다. 그리고 실제 타임라인에 따라 순조롭게 진행될 수 있도록 관
리해야 합니다.

2. 런칭 파티

3. 오프라인 밋업

1. NFT 런칭

6. 로드맵 2.0
발표

4. 커뮤니티
리워드 & 활성화

타임라인 & 로드맵

5. NFT
에어드랍 & 경품

NFT 출시 가이드



해당 단계에서는 NFT의 가격 책정 기준, 타임라인, 그리고 추가 에어드랍 등과 같이 NFT 프로젝트에 진행되는 모든 기술적 내용
을 다룹니다. 

NFT 가격과 브랜드 가치가 일치한가요? 예를 들어 페라리의 NFT는 고급스러움을 내세우는 럭셔리 브랜드이기 때문에 더 높은 가
격에 판매하는 것이 타당합니다. 같은 맥락에서 맥도날드가 NFT를 어마무시한 가격에 판매하는 것은 타당하지 않습니다.
또한 브랜드는 NFT와 함께 제공되는 디지털 상품의 가격에 주의를 기울여야 합니다. 이벤트 참여권, 콘서트 티켓, 그리고 디지털 
굿즈의 가격은 브랜드와 일치해야 합니다.

수천 종류의 NFT가 한 번에 에어드랍되는 형식이던, 느리지만 예정되어 있던 스케줄이던 NFT를 배포하기 위한 명확한 전략이 있
어야 합니다.

레디터들이 NFT에 지출할 수 있
는 최적의 가격은

$200-$3001

가계소득이

$100K - $150K 
인 사람들의 40%가 NFT를 구매할 가능성이 있음

가격을 제대로 책정하세요.가계소득은 좋은 척도입니다

고려해야 할 사항
내 프로젝트의 로드맵은 NFT 홀더를 흥분시키는 
주요 마일스톤을  보여주고 있나요?

40%

타임라인 & 로드맵

1Source: Reddit Internal 2022
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커뮤니티 빌딩 & 마케팅
"커뮤니티가 곧 프로젝트고, 프로젝트가 곧 커뮤니티다"
커뮤니티 빌딩은 프로젝트가 집중해야 할 가장 중요한 파트입니다. 재미있는 아이디어가 많이 탄생하지만, 이를 뒷받침할 실직적
인 커뮤니티가 없으면 결코 성공하지 못합니다. 

커뮤니티가 필수적인 이유는 결국 NFT가 커뮤니티로 인해 발전했기 때문입니다. 커뮤니티는 구성원에게 소속감, 교육, 정체성, 그
리고 즐거움을 제공합니다.

68%

커뮤니티는 프로젝트의 가장 큰 지지자
커뮤니티는 브랜드의 엠버서더이자 지지자이기도 합니다. 친구에게 프로젝트를 추천하고, 잠재 구매자와 그
들이 구축한 충성도가 높은 네트워크의 사람들에게 컬력션의 가치에 대해 샤라웃을 해줄 사람들입니다.

사람들이 NFT에 대해 처음 알게되고, 배우게 되는 채널1

친구

뉴스

레딧

 32%

 33%

 42%

 45%

 68%

재무상담사 

연예인&
인플루언서

61%

레디터의 68%는 친구로
부터 NFT에 대해 알게되고, 
참여하게 됩니다.

레디터의 61%는
커뮤니티가 NFT와 크립토
의 중요한 요소라는데
동의합니다.

Lazy Lions라는 프로젝트는 단순한 예술 작품 컬렉션 이상을 목표
로 하는 프로젝트의 대표적인 예시입니다. 홀더는 즉시 글로벌 커뮤
니티의 일원이 되며 많은 혜택을 받습니다. 또 월 마다 제공되는 
ʻROARwards’ 부터 상업적 권리와 AMA를 통해 개발 단계에서 의
견을 제시할 수 있는 권리, 그리고 향후 토큰 에어드랍 및 경품을 받을 
수 있는 자격이 주어집니다.

1Source: Reddit Internal 2022
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1 SNS에서 목소리를 내야 합니다.
NFT를 위한 강력한 커뮤니티를 빌딩하는 데 있어 SNS는 가장 이상적인 장소입니다. 트위터는 NFT 토론 및 프로모션을 위한 플랫폼
으로, 홀더가 자신의 프로필 사진으로 NFT를 선보일 수 있도록 합니다. 레딧은 크립토 청중과 소통하는 데 사용될 수도 있으며, 자유
로운 토론과 커뮤니티 중심 지원, 서브레딧 공유 등을 위한 더 많은 공간을 제공하고 있습니다.

텔레그램은 크립토 및 NFT 커뮤니티에서 자유롭게 실시간으로 커뮤니케이션을 할 수 있어 특히 인기가 높습니다. 디스코드는 지난 
몇 년 동안 게임 중심의 메신저 플랫폼에서 크립토 및 NFT 커뮤니티를 포함한 포괄적인 장소로 발전했는데요. 디스코드 채널을 통
해 커뮤니티에 가입하고 파운더와 다른 홀더의 의견을 들을 수 있습니다.

2

하이프와 팔로잉을 많이 얻는 방법은 이미 NFT에 열심히 참여하는 사람에게 보상을 주는 것입니다. 예를 들어 
Invisible Friends NFT 프로젝트는 얼리 액세스 목록에 있는 사람들을 위해 100% 사전 판매될 것이라고 발표했
습니다. 다른 기업들도 이런 얼리 어답터들에게 추가 이벤트, NFT 에어드롭, 다가오는 캐릭터 경품 및 스테이킹 
어워드에 대한 특별한 혜택을 제공합니다.

얼리 어답터에게 보상을 주는 것은 단순히 그들을 우리 NFT의 홀더로 데려오는 것 뿐만 아니라 그들을 열성적인 
브랜드 홍보대사로도 변화시킬 수 있습니다.

그럼 강력한 커뮤니티는 어떻게 만드나요?

NFT에 익숙한 사람 중 42%가 레딧으로부터 NFT
에 대해 배우게 됩니다.142%

44%SNS 사용자의 44%는 레딧이 암호화폐 뉴스, 커뮤니티 
및 교육을 위한 최고의 장소라는 데 동의합니다.1

얼리 어답터에게 보상

커뮤니티 빌딩 & 마케팅

1Source: Reddit Internal 2022
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3

4

일관성 있고 투명한
커뮤니티 참여

경품

주로 익명화된 공간에서 브랜드가 커뮤니티와 자주, 그리고 투
명하게 소통하는 것이 특히 중요합니다. 많은 NFT 팀들은 소통
을 위해  "커뮤니티 콜"과 AMA를 진행하는데요.

기존 브랜드와 회사들이 생각없이 NFT를 출시하는 것은 눈속
임처럼 보일 수 있으며, 궁극적으로 쌓아놓은 브랜드 평판을 손
상시킬 수 있습니다. 그러니 레거시 브랜드일수록 자주 소통하
고, 진정성 있게 소통해야 합니다.

경품을 제공하는 것은 인지도를 쌓고, 팔로워를 늘리고, 참여
를 유도하는 좋은 방법이 될 수 있습니다. 이러한 이벤트 참여
는 SNS 팔로우, 게시물 공유, 친구를 태그하는 것 등입니다.

커뮤니티 빌딩 & 마케팅
NFT 출시 가이드



이제 런칭할 시간입니다. 다음은 어떻게 해야 하죠?
NFT 에어드랍 이후에도, 커뮤니티와 협력하여 홀더 및 잠재 홀더를 위한 가치를 지속적으로 제공해야 합니다. 구성원들이 추후 
가치 상승을 기대할 수 있는 것, 즉 이벤트 또는 추가 에어드랍 여부에 대한 내용을 설명하는 것이 매우 중요합니다.

에어드랍이란 공중(air)에서 떨어뜨린다(drop)는 뜻으로서, 해당 암호화폐 소유자들에게 무상으로 코인이나 NFT 등을 지급하
는 행위를 말합니다. 쉽게 말해 NFT를 보유하고 있는 홀더에게 추가로 혜택을 주는 것인데요. 브랜드는 홀더나 초기 소유자들
에게 보상을 주기 위해 에어드랍을 활용하고 있습니다.

또한 NFT의 가시성을 높일 수 있는 다른 방법에 대해서도 생각해야 합니다. 여러분의 

NFT가 영향력 있는 행사나 브랜드와의 파트너십, 특별 이벤트 또는 세일즈 파트너와 협력

하고 있나요? NFT를 넘어서 생각해보면, Web3에는 여러 흥미로운 발전이 일어나고 있

습니다. 예를 들어 메타버스는 브랜드가 커뮤니티에 직접 참여할 수 있을 뿐만 아니라, 점

차 확장됨에 따라 NFT의 가치를 강화할 수 있는 기회를 제공합니다.

런칭 전 체크리스트
본격적인 NFT 컬렉션의 런칭 전에 반드시 고객 입장이 되어 다음과 같은 질문을 하세요.

1. 왜 내 NFT가 중요할까요?

2. 다른 NFT와 어떻게 다른가요? 차별점은 무엇인가요?

3. 왜 사람들은 앞으로 수년간 우리 NFT를 가지려고 할까요?

4. NFT가 고객에게 제공하는 가치는 무엇일까요?

5. 얼마나 독점적인 혜택을 제공하나요?

런칭
NFT 출시 가이드



런칭 전 고려 사항
NFT는 브랜드에게 큰 기회를 제공하지만, 출시 전에 고려해야 할 몇 가지 사항이 있습니다. 재무적인 부분이나 세금, IT에서 법
률까지 적절한 인프라를 갖추기 위해서는 팀은 물론 외부 전문가와의 긴밀한 협조가 필요합니다.

법적 이슈,
규제 지침의 필요성

NFT 커뮤니티
(마켓플레이스, 아티스
트, 테이스트 메이커)

와의 파트너십

암호화폐 지갑 및
블록체인 인프라 구축

여러분의 회사나 팀은 
NFT와 암호화폐를 은행 
계좌에 보관할 수 없습니
다.

결국 조직 내에서도 크립
토를 위한 새로운 기술 스
택 및 인프라를 도입할 필
요가 있습니다.

NFT는 아직 법적 이슈나 
규제 지침이 부족합니다. 
주요 참여자들은 참여하
고 자하는 욕구와 법적 규
제에 대해 다양한 입장을 
취했습니다.

조언을 여러분의 법무팀
에게 최대한 빨리 전달하
고, 앞서 나갈 수 있도록 
법무적인 도움을 받아야 
합니다.

핵심 인프라 외에도 성공
적인 NFT 프로젝트를 운
영하기 위해서는 파트너
십이 무엇보다 중요합니
다.

앞에서 ʻ진정성’과 '커뮤
니티'에 대해 논의했고,
새로운 참여자는 결국 합
법적이고 똑똑한 파트너
를 찾는 것이 좋습니다.

탑다운 방식의 Web3 
전략 개발

NFT 프로젝트의 판매가 
완료되었다고 모든 것이 
끝나지 않습니다. 운영
팀은 5주가 아니라 5년
을 고민해야 합니다. 초
기 전략 및 설정된 원칙
과 실험에 대한 측정된 
접근 방식을 개발하는 
것이 필요합니다.

이 씬은 산만함으로 가
득 차 있으며, 여러분의
조직은 기민하게 반응하
며 움직여야 합니다.

런칭
NFT 출시 가이드



레딧의
NFT 커뮤니티



›

N F T 에  익 숙 한  유 저 의  가 능 성

레디터는 다른 유저보다 NFT에 더 익숙합니다.

85%

-6%

Facebook

6%

Snapchat

17%

Instagram

39%

RedditTwitter

85%
레디터의 85%는 일반 인터넷
사용자보다 NFT에 더 익숙할

가능성이 있습니다.

44%
레디터의 44%는 레딧이 NFT
와 크립토 뉴스, 커뮤니티 및 

교육을 위한 최고의 장소라고 
말합니다.

레딧에서 NFT 관련 대화가
급증하고 있습니다.
레딧은 NFT 리서치 및 토론의 장으로, 지난 6개월 동안 NFT 관련 대
화가 기하급수적으로 증가했습니다.

N F T 에  익 숙 한  사 용 자 를  분 류 할  수  있 습 니 다 .

40%
소득이 $100,000 - $150,000
인 사람들의 40%가 NFT를
구매할 가능성이 높습니다.

HHI

NFT 사용자 알아보기

+300x
+423x

지난 6개월 동안
r/nftsmarketplace

의 총 조회수가 
+300배

증가했습니다.
지난 6개월 동안 NFT

에 대한 언급이 +423배 
증가했습니다.

Reddit은 NFT 뉴스 및
정보의 허브입니다.

친구

뉴스

레딧

 32%

 33%

 42%

 45%

 68%

자산관리사 

연예인 &
인플루언서

레딧의 NFT 커뮤니티

레딧의 NFT 고객
레디터는 NFT에 대해 잘 알고 있습니다.

연령

13-17
13~17세는 NFT에 가장 익
숙합니다. 놀랍게도 35~40
세가  18~24세보다 NFT에 

더 익숙합니다.

성별

80%
남성은 여성보다 NFT

에 익숙할 가능성이 
80% 더 높습니다.

Source: Reddit Internal 2021-2022

Source: Reddit Internal 2022

Source: Reddit Internal 2022



게임

테크

미디어 & 엔터테인먼트

금융

F&B

라이프스타일

통신 20%

24%

25%

29%

36%

39%

45%

하지만 아직 넘어야 할 장벽이 있습니다
NFT에 대한 교육과 구매 비용이 가장 큰 진입 장벽입니다.

높은 장벽에도 불구하고 여전히 관심이 많습니다
NFT에 대한 관심은 예술 그 자체를 넘어 있습니다. NFT에 관심있는 사람들에게는 아래의 요소가 가장 큰 이유입니다.

59%
레디터의 59%는 NFT 및
블록체인이 어렵다고 답합니다.

54%
레디터의 54%는 NFT가 너무
비싸서 구매하지 않는다고 답합니다.

새로운 시도와 경험

57% 44% 42%

 그리고 그들의 욕구는 
강력하며, 좋아하는 브
랜드에서 NFT를 구매
할 의향이 있습니다.

1 IN 2 
레딧의 NFT 청중
레디터는 모든 산업 분야에서
NFT를 구매할 준비가 되어있습니다.
게임 및 금융에서 테크 및 엔터테인먼트에 이르기까지,
레디터는 다양한 분야의 NFT를 구매하는 것에 관심을 갖고 있습니다.

커뮤니티 접근 

Source: Reddit Internal 2022

레딧의 NFT 커뮤니티

특별한 제품



74%
74%의 사람들은 NFT를 만드는 브
랜드도 소비자에게 NFT에 대해 교
육해줘야 한다는 것에 동의합니다.

교육에 집중하세요
잠재적인 NFT 보유자와 고객에게 교육 콘텐츠
를 홍보하는 것을 고려하십시오. 청중에게 정보
를 제공하는 AMA, 참여 안내 또는 영상은 더 큰 
인식과 대규모 유입으로 이어질 것입니다.

새로운 시도와 
실험을 하세요
NFT를 구매하는 가장 많이 언급되는 이유 중 
하나는 바로 굿즈와 같은 독점 제품에 대한 접
근입니다. 어떤 장점이 있든 간에, 해당 제품이
나 서비스가 유저의 열정 포인트와 일치하고
구매에 대한 영감과 흥분을 얻을 수 있는지
확인해야 합니다.



   



마케팅 활동에서 진정성을 유지해야 합니다. 
가치를 창출하고 사용자에게 중요한 방식으
로 브랜드를 초월하는 커뮤니티 구축에 대한 
유기적 투자로 시작합니다.

45%의 사람들은 브랜드
가 NFT의 미래를 망칠수

있다고 생각한다.

결국 진정성이 핵심입니다

NFT의 인기가 점차 높아짐에 따라, 레딧에서 
NFT 캠페인을 성공적으로 시작하는 방법을 
본 가이드를 통해 배우고 발전시킬 수 있습니
다.

레디터의 절반은 자신이 좋아하는 브랜드에
서 NFT를 구매할 수 있지만 대다수는 브랜드
가 NFT의 미래를 망칠 수도 있다고 생각합니
다.

지속 가능하고 성공적인 모델을 만들기 위해 
브랜드는 부지런해야 합니다. 이 모델은 커뮤
니티 구축에 대한 유기적인 투자로부터 시작
되는데요. 물론 가치를 창출하면서 유저에게 
중요한 방식으로 진행되야 합니다.

45%

3 IN 5
5명 중 3명은 커뮤니티가 NFT 및 

크립토의 중요한 요소라는 데
동의합니다.

레딧에서 NFT를 활성화하는 방법
레딧에서 NFT 프로젝트를 시작할 때 고려해야 할 사항

Source: Reddit Internal 2022
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Emily Le 
레딧 시니어 마케팅 리드

Chris Sarandos 
레딧 NA 버티컬 마케팅 헤드
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VaynerNFT 의장
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