




• 캠페인목표의종류는사전예약, 인스톨, 구매(액션) 등여러가지가있습니다.
• 각업종에맞춰, 정확한캠페인목표를설정하는것이중요합니다.



• 원하는목표에맞게 UA/RE 캠페인을분리하여적절한예산분배가필요합니다.
• 목표와분배한예산을고려하여, 운영가능한매체를선정합니다.







1) Only: 특정 매체를 통해 유입된 유저가 발생시킨 실행이나 이벤트를
해당 매체에게만 포스트백

2) All: 앱에서 발생한 실행과 이벤트를 매체에 모두 전달 (오가닉 데이터 포함)

• 포스트백이란, 어트리뷰션툴을통해수집된데이터를매체에전달하는것입니다.
• 구글계열의 APP 솔루션인파이어베이스탑재가어려운경우, 광고주 APP 솔루션전환을구글광고시스템과연동하는것이중요.
• 구글 UAC의경우, 딥러닝을위해포스트백은 ALL로전송하는것을권장

-광고매체는 APP솔루션으로부터 포스트백 받은정보를 최적화에 활용

-운영할 광고상품에 따라 App Open과 In-App Event를선택하고
발송범위 (All or Only)지정가능







THANK YOU


