










옥외광고 교통광고 극장광고



◀ 엘리베이터 사이니지 예시

Data
Cluster

드라이브스루
반경 2km 아파트

신규 오픈 매장
근처 아파트

아파트 단지 별 타겟팅하여
맞춤형 매장 정보 노출

배달 매장 반경
1.5km 아파트

• 차량 뒷자석 엔터테인먼트(RSE) 추가 수익모델로 도입
• 승객이 택시 뒷자석에서 영상 콘텐츠, 운행 정보 보며 광고에도 노출



• ‘옥외광고는 광고 트래킹이 되지 않는다‘는 틀 탈피
• 보행자의 키, 시각이 머문 시간 등 트래킹해 맞춤형 광고 제공

• 사람의 시각과 관련한 시스템 구조를 모방, 컴퓨터가 상황 식별 후 해석
• 실제 성과가 발생 시 과금 – 디지털광고 과금 체계를 옥외광고에 도입



• 조명과 미디어월 설치로 숏폼 콘텐츠를 찍기 적합하도록 설계
• 온라인 스토어에서 주문 후 매장에서 제품 수령 가능한 무탠픽업

• 상품을 판매하는 공간 < 마켓컬리를 소개하는 공간
• 온라인 스토어에서 판매하고 있는 제품으로만 구성된 도슨트 프로그램 제공



▲ 영국항공 런던 DOOH 광고 ▲ 영국 맨체스터 공기오염 캠페인

비행기 경로 광고
사람 감지

호흡 오염량
실시간 스트리밍



▲ 영국 서브웨이 3D 옥외광고

브랜드 메시지 전달 넘어
소비자의 적극적 참여로 완성

잠재 고객
맞춤 설정

위치 기반
타겟팅

가상 경계
설정 기능

▲ 컴투스, 로스앤젤레스 ‘MLB9이닝스’ DOOH

▶ 프로모션영상보기

https://youtu.be/ihVHjiAN228










이용 의향 있다 이용 의향 없다













가상 인플루언서 사람 인플루언서



▲ 스토리형 ▲ 릴스형 ▲ 포스트형

AD
AD

▲ 탐색 탭 광고 ▲ 프로필 광고



Shop Now

태그로 인해 구매

쇼츠 영상에서 쇼핑 태그를 보고 제품 구매하는 방식

수수료 발생



▲ 유튜브 라이브 방송 화면 예시▲ 오픈타운 라이브 방송 화면

동시 송출

▲ 가상 아바타 걸그룹 ‘이세계 아이돌(이세돌)’

스트리머 ‘우왁굳’이 기획한 ‘사이버 아이돌 프로젝트’
참가자 200명, VR(가상현실) 아바타를 통해 노래와 춤 실력 선보여



프로페셔널 모드

• 공개 콘텐츠/비공개 콘텐츠
나눠 프라이버시 유지

• 프로페셔널 대시보드

• 시청자 인사이트

• 릴스 분석

…

프로페셔널 모드

• 브랜디드 콘텐츠

• 스노우,B612, 비타 연동

• 차단 계정의 재생성계정까지 차단

• 멀티 블락 등 안전 기능 강화

…



47% “내가 좋아하는 크리에이터가
특정 브랜드를 사용할 때
그 브랜드에 개인적인 유대감을 느낀다”

브랜드의 공식 SNS 콘텐츠보다 선호하는
인플루언서의 추천을 더 신뢰하는 소비자61%

38%

인플루언서 추천
브랜드

SNS 콘텐츠

• 우수 인플루언서 대상 국내외 기업과 협업
• 네이버가 기업 광고와 창작자를 연결하는 플랫폼









더 많은 크리에이터가 시청자들과
상호 작용하도록 지원할 것“

“

▲ 네이버 오픈톡 ▲ 카카오 오픈채팅

구독자 1000명 이상 구독자 500명 이상
구독자 수 상관없이
고급 기능 권한자







클릭, 구매전환율
확보

20대 여성



xx
온라인 신발 동호회

▼
패션 전문 버티컬 커머스 플랫폼

xx
인테리어 노하우 공유 커뮤니티

▼
인테리어 소품 및 가구 전문 버티컬 커머스

MAU
400만

MAU
490만

새 성장동력 중 하나로
‘빈티지시티’, ‘크림’ 이어 ‘포쉬마크’ 인수

C2C (Customer-to-customer)

관심사 기반 커뮤니티 형성에 주목

MZ세대 가치관과 소비 방식 이해

커머스 사업 간 서비스적 연계 향상









서드파티
데이터

‘검색’이라는
고객의 의도

6,688 
6,718 

7,787 

14,800 

8,860 9,307 

네이버

카카오



▲ 검색 탭 광고 ▲ 오픈채팅방 내 광고



54.439.5

6.8

광고 검색 기타

“ “



◀ ‘쌀쌀할 때’ 검색
◀ ‘밀키트’ 검색

아마존 AI 기반
추천 아이템 리스트

상품 키워드와 관련된
실제 상품 후기들 함께 제공







https://www.incross.com/insight/news-letter/register/

