
성수 2팀 – 상권분석발표

#이름없는스터디

조장: 구화랑

조원:
김우진 / 한국선불카드
마지연
안서연 / 얼루어
우광민 / 프로메디우스
윤정혜 / 실리콘투



성수 상권 배경

성수가 왜 잘 되었을까?
1. 대림창고까페, 서울에 드문 대형카페
2. 공장과 주택을 개조한 감성 지대
3. MB가 만든 서울숲, 가야 하는 이유 추가
4. 인프라 Good, 성수대교, 강변북로, 내부순환로, 2호선과 분당선
5. 트리마제, 갤러리아포레 등 고급 주거단지
6. 무신사, SM, 크래프톤 등 유명 회사 진입.
7. (앞으로) 붉은 벽돌 건물은 높이 120m, 용적률 120% 혜택



북 성수 설정 이유

가볍게 즐기고 픈 성수직장인들을 위한
가게가 부족해요!



북 성수 설정 이유
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성수이로 x 아차산로 지점.

중박 팝업 트레픽
대형 직장인 트레픽

등이 모여 있는 북 성수 우측지역



사업아이템 아이디에이션 (1/2)

카테 고리: 디저트
언급된 키워드:

요거트, 토핑 전쟁, 가벼운 식사대용, 커피, 베이커리, 테이크 아웃, 스쿱으로 그램, 
규모감 있는 매장크기, 요아정, 가성비,

토핑 전쟁 + 디저트 = 디저트 꾸미기





사업아이템 아이디에이션 (2/2)

타겟 고객: 구매력 있는 25 – 35 여성 직장인

선정 배경:

1. 한정된 예상, 매장 상권 등을 고려하여 결정.
2. 요아정 스핀오프 버전으로 한 직장을 파고드는 디저트 가게.
3. 평일에도 식단 관리하는 K-직장인을 위한 새로운 대안.



성수 2팀 최종 사업아이템

“요거 아웃!”
오픈 준비:

1. 호주의 요아정 Yochi의 성공사례 벤치마킹 후 인테리어 반영.
2. 네트워킹을 통한 부자재, 식재료 계약
3. 무신사 본사 건물 근처 매물로 나온 1) 10평이내, 2) 권리금 

7,000만원이내, 3,000만원 / 160만원으로 계약





목표 설정

목표 월 매출 4,000만원, 영업이익 20%
판매 전략:

1. 판매 상품은 1) 그릭 요거트, 2) 요거트 아이스크림, 3) 토핑 커스
텀

2. 객단가 10,000원 x 4,000명, 하루 160컵 판매 목표

3. 마케팅 – 주변 오피스 제휴(무신사영업 필수), SNS 체험단(핫플 
체험단), 그리고 초반 재고회전 및 매장 홍보를 위한 배민, 쿠팡 
배달 진행.


