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브랜드의 네이밍 : 이름 그 자체가 주는 의미 << 이름에서 오는 느낌(발음, 세기 등)

ex) 차 브랜드 - 네이밍 할 때 “티”가 들어가지 않더라도 “ㅌ”이 들어가면 그런 느낌
을 줌

어떤 이름으로 불리느냐 → “인식”

냉커피vs아이스아메리카노 / 계피vs시나몬 / 내복vs히트텍
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인식을 변화시킬 수 있는 것이 바로 이름이다!

브랜드 언어가 중요하다. 소비자에게는 그 기업의 주요 상품을 카테고리화해서 각인이 
된다. (ex, 화장품회사, 자동차 회사 등등)

브랜드 언어를 잘 지으려면? → 브랜드 퍼스널리티를 잘 세워야 한다. 어떤 브랜드인지, 
그 브랜드의 정체성은 어떤지 등등

브랜드의 중심에 ‘제품’을 놓지 말고 ‘철학’과 ‘취향’을 놓아야 확장성이 좋아진다. 확고
한 철학과 취향으로 그에 대한 뚝심을 박고 팬을 모으는 것이 핵심

브랜드 스토리 - 인물, 배경, 사건이 있어야 하는데 인물만 있는 경우 多 ⇒ 기업의 입장
에서 만들기 때문

: 그러므로 고객의 입장에서, 브랜드 언어로 브랜드 스토리를 만들어야 한다!

인물 : 브랜드. 브랜드를 주인공에 두고 매력적인 캐릭터로 만들기

배경 : 주인공이 사는 세계 창조하기. 브랜드만의 관점이 있어야 한다. 브랜드의 가
치관 묘사하기

사건 : 그 가치관을 표현하기 위해 어떤 행동을 하는가?
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