브랜드 기획서 작성요령

1. JBM 과정에 응시하고자 하는 지원자는 브랜드기획서를 제출하여야 한다.

2. 브랜드 기획서는 현재 실현 가능한 기획이 아닌 앞으로 추구할 방향의 브랜드 기획서를 작성하되 향후 현실 가능한 내용으로 최대한 작성한다. 

3. 브랜드 기획서의 분량은 A4 5매(표지포함) 이내 안에서 자유롭게 작성하되, 작성 프로그램은 자유롭게 사용하되 파일은 PDF로 변화하여 제출하며 파일명은 필히 이름_브랜드기획안(홍길동-브랜드기획안)으로 제출한다. 

[bookmark: _GoBack]4. 브랜드 기획서는 아래의 내용이 들어가도록 작성한다.

* 브랜드 기획서 작성 시 표지는 반드시 이름, 날짜, 기획브랜드명(가상)을 기재한다.
* 각 항목별 분량, 작성 방식은 제한은 없으며 자유롭게 서술한다.
  
	   ■ 브랜드 기획서 표지 

   ■ 1. 자신이 기획하려는 브랜드 이름(가상), 컨셉, 방향성과 이유

2. 제품의 방향성(자체개발, 사입, 커스터마이징 외)

3. 사업유형(프렌차이즈, 온라인플랫폼, 디자이너 주얼리, 도매, 소매, 타산업과의 융합 외)

4. 타겟층과 공략시장 및 시장 포지셔닝 (시장에서의 위치)

5. 자금계획(가상)
(만약 브랜드를 기획하고 만든다면 어떠한 방법으로 자금을 융통할 계획인지 장기적으로
실현이 가능한 가상의 계획을 서술하시오)




4. 브랜드 기획서는 면접 및 구술고사에서 평가 자료로만 활용됩니다.

