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1. 

2005년 가장 많은 78억의 광고 집행, KCU, SDU, KHCU가 약 11억 이상의 광고
(한국싸이버대학교, 서울디지털대학교, 경희사이버대학교)  

2004년 이후 매 년 60억 이상의 광고 집행 금액을 유지하고 있음

사이버 대학 광고비로 2007년 67억 집행

2008년 7월까지 14개 대학이 26억 광고비 투여, 전년도 예산 대비 2008년 하반기 50억 집행 예상

연도별 사이버 대학 광고집행 금액 추이

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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1. 

집행 금액 기준 상위 7개 대학은 평균적으로 연간 9.7억 원 내외의 예산 집행
2008년 7월까지 한국디지털대학교가 5.6억으로 가장 많은 광고 집행 중

2007년 ~ 2008년 7월 사이버 대학광고 93.5억
한국싸이버대학교가 16.9 억으로 가장 활발한 온라인 마케팅 진행

사이버 대학 상위 7개 광고주 별 광고집행 금액 비교

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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2. 

6월 ~ 8월간 2학기 신.편입생 모집을 위한 광고 진행으로 예산 증가 추이

정시생에게 도달하기 위한 광고는 11월부터 본격화 되어 2월까지 지속, 약 4개월간 캠페인 집중

11월부터 인지도 제고를 위한 광고 집중 시작

수능 직후 신입생 모집을 위한 12월 캠페인을 집중 집행하는 경향을 보임

시기 별 대학광고 광고 집행 금액 추이

11월~1월

48.3 억
18.4억

3.6억

0.4억
1.3억

0.1억

3.4억
4.4억

1.2억
0.2억 0.1억

22.3억

14.4억

3억

0.3억 0.4억 0.7억

4.4억

2.5억

11.6억

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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2. 

2007년 4월 2학기 모집기간 전, 한국디지털대학교가 약 1.5억 원 집중, 실 모집기간 외에도 브랜딩 광고 진행

서울디지털대학교가 2008년 신.편입생 모집 기간 내 5.2억 집중 집행하여 이슈화

2008학년도 겨울 ‘한국싸이버대학교’가 약 8.6억의 가장 많은 광고 집행

한국디지털대학교가 월 별 꾸준한 브랜딩 광고 진행

시기 별 상위 7개 대학 광고주 별 광고 집행 금액 추이

‘다문화 가정의 체험수기’
한국 디지털대학교

4억
3.8억

집중 기간
Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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3. 

광고 소재 유형 분석

대학정보 고지 형
사이버 대학의 경우 주로 교수진, 교육부 평가 지표, 장학금 지원 등

객관적인 자료를 통한 정보 고지, 신뢰도 확보 유도

서울사이버대학교 한국싸이버대학교 세종사이버대학교
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3. 

광고 소재 유형 분석

한양사이버대학교 한국디지털대학교 경희사이버대학교

프로모션 형
참여가 용이한 공익광고 및 UCC 공모전 실시, 친밀감 유도 및 컨텐츠 확보 유도

지속적인 브랜딩을 위해, 다양한 이벤트를 꾸준히 집행하는 경향을 보임
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3. 

광고 소재 유형 분석

39,615 회
동영상 플레이

총 126개의 댓글

114개 UCC동영상 참여

프로모션 형
서울 디지털 대학교가 인지도 제고 및 흥미 유발을 위한 UCC 공모전 진행
39,615회 동영상 플레이 ㅣ 114개 UCC 동영상 참여 ㅣ 126개의 댓글
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3. 

광고 소재 유형 분석

상지대학교 서울예술대학

홍보모델 형
해당 학교 출신 연예인을 홍보모델로 활용, 학교에 대한 친밀감 상승 유도

사이버 대학의 경우, 정보 고지 및 프로모션 형이 대부분이며 일반 대학에서 활발히 이뤄지고 있음



DIGITAL MEDIA & Technology GROUP COPYRIGHTS © 2002-2007. ALL RIGHTS RESERVED BY DMC MEDIA 12

. 
1. 
2. 
3. 

. 
1. _(1) 

(2) 
2. _(1) 

(2) 
3. _(1) 

(2) 
4. _(1) 

(2) 
5. _(1) 

(2) 
6. _(1) 

(2) 
7. _(1) 

(2) 



DIGITAL MEDIA & Technology GROUP COPYRIGHTS © 2002-2007. ALL RIGHTS RESERVED BY DMC MEDIA 13

1. 

한국싸이버대학교 월 별 광고집행 금액 추이

총 16.9억 원 중 2007년 1월과 12월에 총 7.8억 원 집행

2007년 1월에 4억 원 집행으로 가장 많은 광고 예산 투여

2008년 입시기간 내에는 12월에 약 3.8억 집중 후, 3월까지 광고 진행

3.8억4억

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 2007학년도 일반전형 모집

▶ 내 용

- 회사명 : 한국싸이버대학교
- 브랜드명 : 한국싸이버대학교
- 광고명 : 2007년 일반전형 모집
- 기간 : 2007년 1월~ 2007년 2월

출.퇴근 시간 수업가능 정보 고지로 흥미유발

표준협회 선정 ‘서비스 품질지수 1위’ 의 공인인증 순위 노출로 브랜드 신뢰도 제고

1. 
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▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 2008년 특별전형 신.편입생 모집

▶ 내 용

- 회사명 : 한국싸이버대학교
- 브랜드명 : 한국싸이버대학교
- 광고명 : 2008년 특별전형 신.편입생 모집
- 기간 : 2007년 11월~ 2007년 12월

2008년 전기 입학을 앞두고 대학 정보 고지 를 위한 광고 진행

전국 25개 회원대학 도서 무료열람 가능, 다양한 장학금, 2007년 교육부 평가 1위 등의 장점 부각

1. 
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2. 

총 14.5억 원으로, 사이버대학 캠페인 중 최대 광고 예산 집행

11월부터 2월까지 광고비 집중(약 6억)하여 정시 모집을 앞두고 실 전환을 위한 광고 노출 증대

매월 지속적인 광고 집행을 보이며, 최근(2008년 7월)  8천 만원 예산의 가장 많은 광고 진행 중

한국디지털대학교 월 별 광고집행 금액 추이

58억 원

2.1억

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 전기 신. 편입생 모집 공고

▶ 내 용

- 회사명 : 한국디지털대학교
- 브랜드명 : 한국디지털대학교
- 광고명 : 2008학년도 전기 입학안내
- 기간 : 2007년 11월~2008년 2월

정시 기간 내 특별우대기간 지원서 접수 이벤트를

(전형료 면제, 입학금 면제, 대학원 진학 장학금 혜택) 진행하여 전환 유도

2. 
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▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 2008전기 신.편입생 모집

▶ 내 용

- 회사명 : 한국디지털대학교
- 브랜드명 : 한국디지털대학교
- 광고명 : 2008학년도 전기 입학 정시 모집기간
- 기간 : 2008년 2월~2008년 2월

정시 모집기간 고지를 위한 광고 집중 집행

동아일보, 삼성, 포스코, 고려대와 협정 및 장학금 등 긍정적인 정보 노출로 관심유발

2. 
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총 9.2억 원을 신.편입생 모집기간 동안 집중 투여

정시 모집기간인 1월에 약 2.7억 원의 가장 많은 예산 집중 진행

12월 경부터 광고 집행 집중 시작하는 경향을 보임

사이버외국어대학교 월별 광고집행 금액 추이

58억 원

2.7억

3. 

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 2008년 신.편입생 모집 공고

▶ 내 용

- 회사명 : 사이버외국어대학교
- 브랜드명 : 사이버외국어대학교
- 광고명 : 2008년 신입생을 모집합니다
- 기간 : 2007년 12월~ 2008년 2월

당신을 위한 올바른 고집을 컨셉으로

재학생의 일상을 다큐멘터리 형식의 동영상으로 제작, 학교만의 문화를 살린 브랜딩 광고 집행

3. 
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4. 

총 7.6억 원의 광고예산 중 2007년 12월에 3억 원 집중

2007년 정시기간 가장 활발한 온라인 마케팅 활동으로 12~ 1월 간 4.9억 예산 집행

2008년 6월 0.9억 집행으로 광고비 증가하는 추이를 보임

서울디지털대학교 월별 광고집행 금액 추이

58억 원

3억

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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4. 

▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 다음 UCC 페스티벌 이벤트

▶ 내 용

- 회사명 : 서울디지털대학교
- 브랜드명 : 서울디지털대학교
- 광고명 : 2007년 일반전형 모집
- 기간 : 2007년 12월~ 2008년 1월

다양한 프로모션 집행으로 코어타겟의 관심 유도 및 브랜드 인지

다음 UCC 페스티벌 / 네이버 지식 in 프로모션 집행
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5. 

세종 사이버 대학교는 총 7.4억 원의 광고를 집행

2007년 약 2.9억의 예산을 1월에 집중하는 경향을 보였으나,

2008년 신입생 모집 기간 내 12월 1.5억, 1월 1억 원으로 분산 집행

세종 사이버 대학교 월별 광고집행 금액 추이

58억 원

2.9억

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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5. 

▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 세종 사이버 대학교 행운의 오리엔테이션

▶ 내 용

- 회사명 : 세종 사이버 대학교
- 브랜드명 : 세종 사이버 대학교
- 광고명 : 2007년 일반전형 모집
- 기간 : 2006년 12월~ 2007년 1월

홍보영상 을 끝까지 감상하면 이벤트에 자동 응모되는 프로모션 집행

대학에 대한 보다 자세한 정보 전달 및 브랜딩에 용이
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2.5억
2.3억

열린 사이버 대학교 월 별 광고집행 금액 추이

열린 사이버 대학교는 총 7.1억 원의 광고를 집행

정시 모집 기간인 12월 - 1월 사이 가장 많은 광고비 집중 투여하는 것으로 보임

12월 - 1월 총 4.8억 원으로, 광고비의 약 67% 집중 함

6. 

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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6. 

▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 2008학년도 1학기 신입생 모집

▶ 내 용

- 회사명 : 열린 사이버 대학교
- 브랜드명 : 열린 사이버 대학교
- 광고명 : 2008학년도 1학기 신입생 모집
- 기간 : 2007년 12월~ 2007년 12월

100만인 大잔치, 누적 수강생 100만 돌파 기념 신입생 전원에게 DELL 노트북 지원

학교에 대한 질문을 게시판에 올리면 추첨을 통하여 상품권 지급
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7. 

경희 사이버 대학교 월 별 광고집행 금액 추이

2억

경희 사이버 대학교는 총 5.6억 원의 광고를 집행

정시 모집 기간인 1월 광고비의 약 35%에 해당하는 2억 원 집중 투여 함

신, 편입생 모집 뿐 아니라, UCC 이벤트로 기간 내 꾸준한 광고비 투여한 것으로 나타남

Source:애드램 2007.01 – 2008.07
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7. 

▶ 광고 Creative ▶ 이벤트 페이지

▶ 이벤트 유형 : 2007학년도 신입생 모집

▶ 내 용

- 회사명 : 경희 사이버 대학교
- 브랜드명 : 경희 사이버 대학교
- 광고명 : 3차 정시모집 1월30일~2월20일
- 기간 : 2001년 1월~ 2007년 2월

글로벌을 컨셉으로 해외거주 재학생 관련 카피 노출

졸업률과 재 등록률, 대학원 진학율 등의 장점을 부각하는 소재 진행
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