비너스 마케팅사례

여성내의 군에서는 신영와코로의 비너스가 4년 연속 1위를 차지했다. 

.

여성의 미 창조 40여년의 역사가 여기에 담겨져 있다. 비너스는 단순히 미적 이너웨어가 아닌 인체공학을 바탕으로 한 과학적인 미를 추구한다. 

.

이를 위해 급변하는 고객 니즈와 변해가는 체형에 대해 정보를 수집하고 이에 맞추기 위해 연구개발에 나서고 있다. 

.

회사 관계자는 "원자재 개발에서부터 하나의 제품 완성에 이르기까지 과학적인 근거를 기초하고 있다."고 말했다. 비너스의 고객데이터는 1981년 브래지어 표준 제정의 기준이 됐고 1999년에는 개정된 표준사이즈의 기준이 되기도 했다. 

.

비너스는 매년 3천~4천 5백여개의 샘플을 제작한다. 이중 첨단 시험기기의 시헙에 합격한 우수 자재로 만든 1천 5백여개의 디자인만이 비너스의 이름을 다고 태어난다. 

.

비너스는 메모리 와이어를 개발, 브래지어의 새장을 열고 수많은 히트상품을 내기도 했다. 메모리 브라, 슬림컵브라,슈페레이시브라,누드브라.소프라틱톡.슈브라 등이다. 

.

"소비자 체형조사가 바탕이 된 정밀한 인체 공학적인 아픔다움을 완성하기 위해 비너스는 지속적인 노력을 할 것이다." 회사 관계자의 말이다.
