[옷]겔럭시

제일모직의 신사복 갤럭시는 유럽풍의 세련된 디자인과 전통 클래식의 중후한 멋을 조화했다는 평을 받는다. 이에 힘입어 갤ㄺ시는 남성정장 군에서 4년연속 1위를 차지했다. 

.

갤럭시는 고객만족도에서도 1위에 선정돼 브랜드 위상을 다시 굳히게 됐다. 갤럭시는 1983년 첫선을 보였다. 당시만 해도 기성양복은 중·저급품으로 인식됐다. 

.

맞춤양복이 고급 시장을 장악하고 있었다. 갤럭시는 여기에 맞춤복 못지 않은 고급 기성복 개념을 도입, 고급 기성복 시장을 창출 했다는 평가다. 

.

이어 1986년부터 10년에 걸쳐 디자인과 기술투자 등 연구개발을 꾸준히 했다. 이를 통해 비접착 제조기술을 확보해 고급원단의 질감과 자연스런 외관을 표현했다. 양쪽 어깨에 있던 신사복 상의의 무게중심을 척추 중심으로 옮겨 놓음으로써 신사복의 고급와 경량화의 길을 열었다. 

.

엄격한 브랜드 관리를 통해 최고급 소재. 세련된 디자인, 철저한 품질관리, 선진 수준의 기술개발, 철저한 고객만족 서비스를 시행하고 있다. 

.

갤럭시는 선도 브랜드의 위상을 굳히기 위해 자석을 이용한 신 개념의 기능성 정장 'e-suit'를 지난해 출시. 좋은반응을 얻었다. 올해는 갤럭시 GX라인을 확대해 상품영역을 공격적으로 확장할 예정이다.
