장기 경기침체에 IMF한파까지 겹치면서 극도로 위축된 소비심리를 일깨우기 위한 다양한 아이디어 상품들이 등장하고 있는데 주로 청소년층을 상대로 한 제품에 많이 나타나고 있다. 이런 상품들은 많은 비용을 들이지 않고도 유행을 타게되면 의외로 큰 매출실적을 올릴 수 있다는 장점이 있음. 

o 지킴이가방 
- 국제상사 프로스펙스는 경고등(일명 반짝이)과 호루라기(삑삑이)를 달아 교통사고나 치한으로부터 학생들이 보호 받을 수 있는 '지킴이가방'을 선보임. - 이 가방에 부착된 '반짝이'는 어두운 밤길을 갈 때 작동시키면 불빛이 나와 보행자를 알아볼 수 있도록 한 것이고 '삑삑이'는 위급할 때 불어 도움을 받을 수 있도록 한 것으로 청소년들의 시선을 끌기 위해 패션미를 곁들여 액세서리 같이 보이도록 함. 

o 신기능 헤드폰카세트 '아하프리 3탄' 
- LG전자는 무선전화기식 충전기에 스피커를 달아 밖에서는 헤드폰카세트, 집에서는 미니콤포넌트처럼 들을 수 있는 헤드폰카세트 '아하프리 3탄(모델명:AHA-RX11M)'을 판 매. - LG는 이 제품에 대해 헤드폰카세트와 미니콤포넌트를 하나로 합쳐 들고 다닐 때는 이어폰으로, 집에서는 충전기스피커를 통해 서라운드 음향을 즐길 수 있게 한 것이라고 설명. 

o 메탈넥타이 '소노스' 
- 연말연시 신세대들을 위한 메탈(금속)넥타이 '소노스'도 이러한 상품군에 속하는데 이 제품은 넥타이에 금속과 가죽 등 특이 소재를 섞어 패션성을 높인 아이디어 상품. - 매듭을 만들 필요없이 가는 줄을 목에 걸고 금속으로 된 매듭 부분을 잡아당겨 조정하는 편리성이 돋보임. - 업계의 한 관계자는 '참신한 아이디어는 IMF로 움츠려든 소비 욕구를 자극할 수 있는 유일한 대안'이라며 '남다른 것을 갖고 싶어하는 청소년층에게 호감을 줄 수 있을 것'이라고 말함

기업은 외부환경과의 부단한 상호작용의 연속이다. IMF상황에서도 기업은 계속 제품을 판매하고 성장하지 않으면 안된다. 이를 위해 환경변화에 적응하면서 소비자가 구매해 줄 제품을 생산하기 위한 각종 아이디어 제품.
