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이동성 및 상호작용성 강화
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디지털 소비자의 특성
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디지털시대 마케팅의 특성

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성

타겟별 마케팅

차별화차별화

고객욕구고객욕구

균등화균등화

차별화차별화고객가치고객가치균등화균등화

고객반응비용효율성고객반응비용효율성
틈새 · 타겟

마케팅

매스
마케팅

1 : 1
마케팅

프리컨시
마케팅

욕
구

의
증

대
욕

구
의

증
대

배너광고+데이터분석

추천사이트등록

특화광고

인터넷마케팅
컨텐츠 제휴 DBM &

CRM

Mobile Internet
Marketing

배너광고검색엔진
등록

URL

뉴스그룹

스팸메일

Personal Marketing 
Communication



사회의 발전 방향 : 유비쿼터스

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성



사회의 발전 방향 : 유비쿼터스

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성



모바일 기술의 발전

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성



모바일 기술의 발전

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성



모바일
미디어

모바일게임기

텔레매틱스

Wibro

PDAs

노트북

가전

모바일

Kiosk

모바일 미디어 서비스 네트워크 확산

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성

Wearable

DMB



0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

케이블

초고속인터넷

휴대폰

모바일 미디어 확산 속도(한국)

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성



M-mail/Chatting

Web Surfing

news Interactive Advertising

M-Commerce

Game

Stock/Banking Video on Demand

Distance Learning

모바일 미디어 서비스 확산

모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성

Entertainment



모바일 미디어의 가능성모바일 미디어의 가능성
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모바일 미디어 광고 유형 다양화

동영상 광고 콘텐츠 광고 데이터 광고 배너 광고

TV 나 DMB 전용 동영상 광고 브랜드 광고 영화나 광고 드라마를
통한 브랜드 이미지 전달

방송이나 광고 중 자막을 통한 광고
및 이벤트 참여 유도

다음방송 소개 중 하단 화면의

브랜드 배너 광고

게임 광고 아이콘 광고 음성 광고 문자 광고

로고를 활용한 게임 형태의 광고 (로
고잡기 게임)  

콘텐츠 이용 시 브랜드 심볼 노
출 효과

길찾기 서비스 이용 중 인근 지역 매
장 음성광고

SMS를 통한 이벤트 참여와 구매 제
품 선택

친구 김수지 님의

생일 1일 전입니다

① 축하 메시지 보내기

② 축하 선물하기원안에 로고가 들어왔을 때
확인키를 눌러 로고를 잡으세요!

1번 지오다노 영화 보기

2번 지오다노 드라마

8강배팅 배팅포인트
-8강 진출자를 선택
후 배팅한국 | 포르투갈
# 메뉴 *다른배팅

염정아가 장진영을 경계하는 이유?

▶ ▶ ▶ ▶ ▶ ▶
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