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Japan Mobile Advertisement Company

Telecom
Carier

Company

Japan Mobile Media

WEB
Service name

Banner ADBanner AD Mail AdMail Ad

Campaign Content ADCampaign Content AD

D2Communications

■■NTT NTT ドコモドコモ ：：5151％％
■■電通電通 ：：46%46%
■■NTT NTT アドアド ：：3%3%

iモード

Vodafone！Live

EZ web

Japan Mobie Communications

■■ＪフォンＪフォン ：：54%54%
■■電通電通 ：：4646％％

Mediba

■■KDDIKDDI ：：51%51%
■■博報堂博報堂 ：：35%35%
■■アサツーアサツーDK  DK  ：：8%8%

http://www.kddi.com/index.html
http://www.vodafone.jp/
http://www.mediba.jp/
http://www.d2c.co.jp/index.php
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万契約

携帯電話合計

ボーダフォンライブ

EZweb

ｉモード

85,000,000 sub

65% 

90% can access Web

①

②

③
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Phone Mail Web＋ ＝ 63.1％＋

Phone
99.1%

Web access
65.5%

Mail use
89.1%



Mobile Media Market
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■Not at home

■No contact to the Mass Media

Time

Place

モバイルが接触可能な
時間帯
Mobile can reach a person 
anywhere
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Mobile Media Market
Positioning of the 3 kinds

Basic Mobile ADs
All Mobile User

Segment target

１Banner

２Content

３Mail

3.Mail AD
1.Banner AD

2.Campaign content AD



ProfileProfile

●●namename
●●birthbirth
●●addressaddress
●●occupationoccupation
●●Phone NoPhone No
●●Mail addressMail address

Merit of use

①New product, service/campaign publishing
②User needs research
③Campaign entry data base

NOT BY MAKING THE SYSTEM IN ONE’S OWN

List of
profile

パーミッションパーミッション
取得取得

TOP INDEX Information Questions Proifile Finish

Campaign content Ad
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Communication tool
Viral marketing 

●「Show fun picture, music to friends」

●「When there is a fun information share information with friends」

All39.5％
Students men 37.9％ Students women 38.6％
Office workers men 30.7％ Office workers women 50.6％

（対象者：首都圏15才～29才男女モバイルユーザー）

All53.4％
Students men 50.6％ Students women 62.5％
Office workers men 44.3％ Office workers women 56.2％

（対象者：首都圏15才～29才男女モバイルユーザー）



Advertise on Mass Campaign content Viral mail

テレビＣＭ

Ring tone

picture

占い

game

Viral
mail

企画／ﾀﾚﾝﾄ(ｷｬﾗｸﾀｰ)連動

雑誌広告
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Mobile Promotion 
Access from Mass Media 

1. More information of the product
2. Campaign site
3. Viral marketing





Mass

Ｐ
Ｃ

shop
s

ホームページ

〒

専用
ハガキ

応募ページ

DATA
BASE

Mobile AD

キャンペー
ン終了後

Ｐ
Ｃ

shop

ホームページ

After

Campaign flow changes

Before クライアントの商品・
キャンペーン情報を受
け 取ると許諾を得た
応募者 に対して

①抽選後の結果メール

②今後のキャンペーン
等 の告知

③新商品発売の告知

④アンケート結果を分
析、 既存顧客・見込
み顧客 などセグメ
ンント

キャンペーン終了後、
PC・モバイルでのイン
タラク ティブなコ
ミュニケーションが可
能に！

DB

次回のキャンペーンや
新商品情報を発信！

Mass

Campaign contents AD

DATA
BASE

http://www.dex.ne.jp/mantan/search/std2_search_preview.jhtml?start=63&lastServiceTime=1051795356128&number=61
http://www.dex.ne.jp/mantan/search/std2_search_preview.jhtml?start=5&lastServiceTime=1051795440631&number=1
http://www.dex.ne.jp/mantan/search/std2_search_preview.jhtml?start=45&lastServiceTime=1051795488280&number=37
http://www.nttdocomo-h.co.jp/index.html
http://www.dex.ne.jp/mantan/search/std2_search_preview.jhtml?start=63&lastServiceTime=1051795356128&number=61
http://www.dex.ne.jp/mantan/search/std2_search_preview.jhtml?start=45&lastServiceTime=1051795488280&number=37
http://www.dex.ne.jp/mantan/search/std2_search_preview.jhtml?start=5&lastServiceTime=1051795440631&number=1


Mobile Promotion

Campaign
Buy

Campaign
InfoCoupon

Milage
Buy

Venders

News, Ads

Station Ads

TV shows, Ads

Contents
Ads

Package
POP

Maps
Info

Ring tone
Picture
Interactive

Coupons

Coupons
Campaigns

Shops
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When a big change appears,
The dangerous thing is,
not the 「CHANGE IT’S SELF」
Is to 「ACT THE SAME」

（P･F･Drucker）
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