글벗 www.study....  김아무게 대표 tel. 국번없이 114 
                          인천 광역시 .................... 
--------------------------------------------------------------------
< 보도자료 > 
제목 : 포털뉴스로 인터넷 홍보에 반란이 일어나다. 
인터넷 쇼핑몰 홍보가 치열해지면서 이색 마케팅이 아이보스에서 화제가 되고 있습니다. 
web 2.0  개인 미디어로 발전하면서 ..... 어쩌고 저쩌고... 
이하 생략... 
ㅎㅎ 
뉴스기사를 흉내려 했더니 참 힘듭니다. 
흉내... 시늉... 
오전 10시부터 오후 5시까지 하루 종일 아주 빡세게 교육을 받았는데, 
결론은 "기존 기자들이 쓴 보도 자료를 무조건 흉내를 내라" 입니다. 
그리고, 언론 기자들에게 직접 쓴 보도 자료를 이메일로 보내서 담당 기자가 제목만 보고 스팸 처리가 되지않도록 "낚시질을 하라" 입니다.(표현이 많나??) 
기자들에게는 하루에도 많은 수의 기사 관련 이메일을 받는데 눈에 띄게 하려면 기사 제목이 제일 중요하고 다음은 클릭 했을때 기사 내용 맨 윗부분에 내용을 한번에 파악 할 수 있는 결론을 내려야 한다고 합니다. 
초등학교 다닐때 두괄식 미괄식 하는거 있는데 꼭 두괄식! 
그리고, 국어시간에 선생님께서 이글의 중심어는? 하는 질문이 가끔있는데... 
중심어..... 중심어... 중심어가 맞나??? 아뭏튼 기사의 가장 핵심인 단어를 찾아야 합니다. 
기사를 쓰기위해 이 핵심 단어를 만들기 위해 가장 많은 시간을 갖고 고민하고 또 고민해서 연구해야 한다고 합니다. 
핵심단어는 교육중에 "매쉬업(Mash up)이라 표현을 하더군요. 학자들이 표현 하는 단어를 교육을 하면서 아주 쉽게 표현을 해 주셨는데, 글벗 나름대로 가공해서 표현을 한다면.. 
누구나 쉽게 알수 있는 단어를 조합해서 새롭운 단어로 생산하여 하는것일랄까? 

포털,뉴스,마케팅 - 포털뉴스마케팅 
디지털, 복합, 청고기 - 디지털복합청소기 
뭐 이런거... 
Feel 이 느껴지는 어휘 선택하여 문장 작성을 해야 한다는거... 
그냥 아이보스에 글을 올리듯이 기사를 쓰면 좋으련만, 기자들은 입맛이 좀 까다롭다고 합니다. 까다로운 기사를 알기위해서는 현재 흘러가는 사회와 기사들의 심리를 잘 알아야 합니다. 강의를 1부 2부 3부로 진행을 했는데, 1부는 이런 사회와 기자들의 상태(?), 2부는 기사를 어떤형태로 작성되는지, 3부는 실습을 했었습니다.(시간이 너무 부족해서 많이 아쉬웠지만..) 

기사 내용은 "I" 가 아닌 "We"되어야 하며 "Fact" 가 아닌 "Value" 가 중요합니다. 
글벗 제품을 예를 들면, 
남들은 글벗 제품 참 좋다고 합니다. 뭐가 좋은데? 제품 재질이 좋고 튼튼하고... 
그런데, 기자들에게 이렇게 이야기 하면 Good! 하고 한마디 하고 끝낸다고 합니다. (소주 한두잔 얻어 먹고 기사는 나오지 않는다고 합니다...ㅎ) 
글벗 제품으로 인해 사회적으로 어떤 영향이 미치고 가정에 어떤 변화가 생기는지.. 
글벗제품을 구매하면 집중력이 잘되서 누구나 시험보면 100점을 맞을수가 있고, 좋은 대학 좋은 회사에 들어가서 돈을 많이 벌수 있고 가정적으로 안정이 되고 더 나가 국가발전에 많은 도움이 된다...ㅎ  뭐 이런거...ㅋㅋ 심했나??? 맞나? 맞죠? 
그리고, 기사를 쓸때 타이밍도 중요 하다고 합니다. 
기자들은 대부분 남이 쓴 기사를 베껴서 쓰기 때문에 미리 타이밍을 맞춰서 기사를 먼저 내야 한다고 합니다. 
예를 들어 발렌타이데이가 가까우면 기사들은 발렌타이데이에 맞는 기사를 쓰기 위해 인테넷을 많이 검색해서 남들이 쓴 기사가 있으면 기사를 참고 하기때문에 미리 기사를 써서 타이밍을 잘 맞춰야 합니다. 
그외에도 아주 많은데... 
키워드... 
일반 기자들은 인터넷 키워드에 신경을 쓰지 않습니다. 하지만 아이보스 회원은 인터넷 노출을 위해 키워드에 아주 많이 신경을 써야 하며 교육도 이 부분을 많은 시간에 걸쳐 아주 강조를 했습니다. 
음... 
주력키워드(핵심키워드) 보다는 세부키워드(롱테일 키워드)를 써야 합니다. 주력 키워드는 기사가 너무 자주 나오기때문에 한두시간만 인터넷 초기 화면에 노출이 되지만 롱테일 키워드는 오랫동안 노출이 되며, 아이보스 회원이면 자기 제품에 맞는 롱테일 키워드를 개발 해야 한다고 합니다. 
그리고, 
더 많은 노출을 위해 1위 경쟁 업체의 기워드를 기사에 꼭 삽입해야 합니다. 
오픈마켓 프로그램을 개발 했다면, 옥션 지마켓 단어를 삽입해서 문장을 만들면 옥션 지마켓 기사가 나올때마다 우리 회사 기사도 같이 딸려(?)서 검색됩니다. 
또..... 
교육 받은것이 아주 많고 유익했는데 모든것을 이 게시판에 적는다는것은 무리인것 같습니다. 
아, 기사를 쓰고 어떻게 보내는지 그것이 제일 궁금하죠? 
맨 입으로는 안가르쳐 주지롱 ㅋㅋㅋㅋㅋ 
------------------------------------ 

BNC 컨설팅 박병화 이사님께서 많은 자료  아주 유익한 정보를 교육중에 아이보스 회원님께 교육을 해 주셨습니다. 일반적인 교과서적인 교육이 아닌 실제 경험에서 나온 교육이라는것을 그날 교육 받으신 보스님들은 많이 느겼을듯 합니다. 

사실 교육을 받고 남들처럼 당장 기사를 쓸수는 없지만 현재 기자들이 쓴 기사를 자주 읽고 접해서 나름대로 감각적으로 익히면 누구나 쉽게 쓸수 있다고 글벗은 생각 해 봅니다. 

글벗은 포털뉴스마케팅 교육도 받아보고, 도움을 받고 인턴넷에 기사를 노출도 해 보았지만 포털뉴스마케팅은 어떠한 마케팅보다 효과가 있다고 생각해 봅니다. 

포털뉴스마케팅에 많은 도움을 주신 BNC 컨설팅 박병화 이사님께 고맙다고 이자리에서 전해 드리고 싶습니다. 그리고, 교육 받은 내용을 글벗 입맛에 맞게 가공하고 왜곡(??)을 했습니다. 잘못 전달된 내용이 있더라도 이해 바랍니다. 글벗 부족함이 많기때문입니다. 

박병화 이사님께서 글벗의 부족함과 아이보스 회원님 정보의 목마름을 채워 주셨으면 합니다.
